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Gdzie jesteSmy?
14:00-14:40 (40 min.)
= O realizacji rekomendacji nadzwyczajnej (CoVid) — status, interwencje Rady (Ewa Opach)
= Badanie potrzeb rozwojowo-szkoleniowych edycja 2 (,Marketingowe kompetencje przysztosci”) (Ewa Opach)
= Badanie Bilans Kapitatu Ludzkiego — status (Ewa opach)
= Warsztaty biznes-nauka (Ewa opach)
= Inne aktywnosci (Marcin Olkowicz)

Co przed nami?
14: 40 — 14:55 (15 min.)
= O rekomendacji zwyczajnej — nowy operator, stanowisko Rady (Ewa Opach, Renata Kwiatkowska-Mroczek)
= Rekomendacja dotyczgca sektorowej ramy kwalifikacji (Marcin Olkowicz, ew. Magdalena Drzazga)
= |nne sprawy
Inspiracje

14:55 - 15:10 (15 min.)
= Wspodtpraca biznes-nauka — pozyskiwanie grantow (Magdalena Drzazga)
15:10 - 15:25 (15 min.)
= Inicjatywa #postroniekobiet - (goscie specjalni)
15:30 — zakonczenie.
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Gdzie jestesmy?
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Sektorowa Rada
ds. Kompetencji

Komunikacja Marketingowa
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Glowna Moja siec Oferty pracy Wiadomosci Powiadomienia Jaw Praca'w Learning
Sektorowa Rada ds. Kompetencji Sektora Komunikacji Marketingowej  Widok superadministratora (Wys’wietl jako czlonek)
Wszystkie strony ¥ Tres¢ ¥ Analityka ¥ Aktywnoé¢ @ Narzedzia administracyjne ¥

#EdukacjaDlaBiznesu #BiznesDlaEdukacji | | #RozwojDlaWszystkich o

:}P‘: Sektorowa Rada
ds. Kompetencji

Komunikacja Marketingowa

Z Edytuj strone (r') Udostepnij strone)

Sektorowa Rada ds. Kompetencji Sektora Ko...

Dazymy do tego, by lepiej dopasowac system edukacji do rzeczywistych potrzeb
marketingowego rynku pracy.

Organizacje publiczne i spoteczne - Warsaw - 821 obserwujacych
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WSPOLPRACA BIZNESU Z EDUKACJA

(pozyskiwanie grantow)

Magdalena Drzazga
Chapterl
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REKLAMA | MARKETING

#PoStronieKobiet

Czy reklama i marketing
to swiat rownych praw i szans
dla kobiet i mezczyzn?

Pierwsze unikalne badania
pracownikow branzy.




Dominika Nawrocka

Socjolozka, badaczka
marketingowa, stratezka,
2 hlisko 15 letnim
doswiadczeniem. Od 2017 roku
zwigzana z Grupa Media
Direction. Pracuje na
stanowisku Strategy & Research
Manager.




Fundusze Rzeczpospolita Unia Europejska NP
Europejskie ] Polskg g E I)ARP Europejski Fundusz w glsé .
Polska Wschodnia Grupa PFR

Rozwoju Regionalnego

dot ) media =
Czym jest Smart Logo?

To zestaw graﬁk z Twoim W sieci tatwo znalez¢ poradniki méwigce o tym, jak przygotowac swoje
miejsce do wideorozmowy. Wazne jest oswietlenie pomieszczenia,

logo, dzieki ktorym w pare

neutralne tto oraz jakosd potaczenia.

sekund wzmocnisz

"Ostatnio, prowadzgc spotkanie uswiadomitem scbie, ze sciana

wizerunek profesjonalisty
podczas spotkan on-line.

stanowigca neutralne tto mojej przestrzeni do wideorozmow jest pusta.’

Masz pytania dotyczace Smart
Jak to dziata? W podobnej sytacji jest zdecydowana wie Logo?py yes

stworzylismy Smart Logo. Da] znac, odpowiemy szybkc
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