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. Co za nami?

- podsumowanie dotychczasowych dziatan Rady
— Ewa Opach, Wiceprzewodniczgca Rady - 12-15’

Nowi Cztonkowie Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczgcy / Animator Rady — 2’

. Co przed nami?

- krotko o planowanych dziataniach Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady — 20’

Poradnik dla instruktorow praktycznej nauki

zawodu - 20’
— Renata Dankowska, PROGRA

. Q&A, wolne wnioski, dyskusja, zakonczenie

spotkania

— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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1. Coza nami?

- podsumowanie dotychczasowych dziatan Rady
— Ewa Opach, Wiceprzewodniczgca Rady - 12-15’

Nowi Cztonkowie Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczgcy / Animator Rady — 2’

. Co przed nami?

- krotko o planowanych dziataniach Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady — 20’

Poradnik dla instruktorow praktycznej nauki

zawodu
— Renata Dankowska, PROGRA
Q&A, wolne wnioski, dyskusja, zakonczenie

spotkania

— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

przeglad aktywnosci 2022:
» rekomendacje zmian w obszarze edukacji na poziomie studiéw
wyzszych ksztatcgcych na potrzeby sektora
rekomendacje ustug rozwojowych
programy edukacyjne dla uczelni ksztatcgcych na rzecz sektora

pakiet mtodziezowy - w trakcie

BBKL — za oraz w trakcie

raport i analiza BIZ_EDU plus rekomendacje dla uczelni
badanie partnerskie wizerunku sektora

badanie pracownikdw sektora

badanie mtodych

analiza porédwnawcza ptac w sektorze (vs.IT) — w trakcie
Webinar Co przycigga mtodych? Pokolenie Z o pracy w
marketingu.



https://radasektorowa-komunikacja.pl/2022/04/08/webinar-co-przyciaga-mlodych-pokolenie-z-o-pracy-w-marketingu/
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Co za nami?

- podsumowanie dotychczasowych dziatan Rady
— Ewa Opach, Wiceprzewodniczaca Rady - 12-15’

Nowi Cztonkowie Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczgcy / Animator Rady — 2’
Co przed nami?
- krotko o planowanych dziataniach Rady

— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady — 20’

Poradnik dla instruktorow praktycznej nauki

zawodu
— Renata Dankowska, PROGRA
Q&A, wolne wnioski, dyskusja, zakonczenie

spotkania

— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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Komunikacja Marketingowa

= Co przed nami?

= opracowanie propozycji (2) zmian
legislacyjnych dla sektora dot. zakresu edukac;ji
| ksztatcenia
faza inicjujgca proces — w trakcie (pazdziernik)
eksploracja potencjalnych obszardw, synteza watkow,
przygotowanie propozycji, iteracja i konsultacje, walidacja,
publikacja

KTO?: grupa robocza / zadaniowa, eksperci zewnetrzni, Rada,
zespot projektowy




B8 PARP e Kompetendi

Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?
= opracowanie czterech (4)
programow ksztatcenia zawodowego
dla dorostych (szkolenia)

Zmiana zakresu

badania wtasne Rady




B8 PARP 88 s Kompetendj

Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Obszary eksploraciji:

= Kompetencje cztowieka a sztuczna inteligencja - szansa
czy zagrozenie? Wptyw rozwoju nowych technologii,
w tym w szczegolnosci rozwigzan opartych o Al
na potrzeby kompetencyjne sektora komunikacji
marketingowej

= Kompetencje kluczowe w sektorze komunikac;ji
marketingowej a kompetencje kluczowe przemystu
kreatywnego - punkty wspolne, roznice, przenikanie sie
i wptyw na potencjat gospodarczy
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Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?

badania wtasne Rady

faza inicjujgca proces — w trakcie (pazdziernik)
przygotowanie fiszek, uzgodnienia, realizacja, przygotowanie
raportu, wnioski, walidacja, publikacja

KTO?: zespot badawczy, grupy robocze, wsparcie zewnetrzne,
Rada, zespot projektowy




B8 PARP 88 s Kompetendj

Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

Konferencja podsumowujaca
— MarCom Skills Day 2
faza inicjujgca proces — w trakcie (28 wrzesnia,

14:00, online)

przygotowanie zatozen, konsultacje z Radg / grupami roboczymi,
realizacja

KTO?: zespot projektowy, grupy robocze, wsparcie zewnetrzne,
Rada,




B8 PARP 88 s Kompetendj

Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

Publikacja wienczaca dziatania RS
- Raport podsumowujacy
w trakcie (wrzesien)

propozycje ze strony wykonawcy zewnetrznego (zatozenia, ramy
merytoryczne, konsultacje z Radg / grupami roboczymi, realizacja,
walidacja, publikacja, promocja)

KTO?: wykonawca, grupy robocze, Rada
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Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

Pakiet mtodziezowy

realizacja zadania opracowania materiatow
edukacyjno-informacyjnych (filmy) o pracy w sektorze
— w trakcie (proces wyboru wykonawcy)

poradniki dla uczniow i doradcow

— zaawansowana realizacja

konsultacje z Radg / grupami roboczymi [start 17.05] - walidacja,
publikacja, promocja

KTO?: wykonawca, Rada, zespot projektowy
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ds. Kompetencji
Grupa PFR

Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

edukacyjne kampanie upowszechniajgce
wiedze o sektorze
w trakcie (do konca projektu)

zatozenia, ramy merytoryczne, konsultacje z Rada /
grupami roboczymi, realizacja
KTO?: zespot projektowy
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Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

przekazywanie informacji nt. zapotrzebowania
na kompetencje w sektorze
— Marketingowe kompetencje przysztosci lll

w trakcie (czerwiec)
konsultacje z Radg, walidacja, publikacja, promocja
KTO?: zespot projektowy (badania)
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Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

udziat w targach branzowych i edukacyjnych,
organizacja (2) regionalnych dni kariery
pogtebiona analiza zatozen i kontekstu UA —

kalibracja zadania do sytuacji zewn. i dynamiki zmian
KTO?: Prezydium, grupa robocza, Rada




B8 PARP 88 s Kompetendj

Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

Co przed nami?:

zmiana Rekomendacji Rady Sektorowe dot.
szkolen dofinansowanych — uwzglednienie
watku / kontekstu zmian na rynku pracy

w zwigzku z sytuacjg na Ukrainie
faza analiz i eksploracji — pozostate dziatania zalezne

od dynamiki procesu
KTO?: Prezydium, Rada, wsparcie zewn.
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4. Poradnik dla instruktorow praktycznej nauki

zawodu - 20’
— Renata Dankowska, PROGRA



B PARP B - Kompetend

Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Koncepcja poradnika dla instruktorow
praktycznej nauki zawodu

n



B PARP 29 s Kompeonci

Grupa PER Komunikacja Marketingowa

Agenda:

e zatozenia wstepne
 grupa docelowa

* koncepcja

e struktura poradnika

e 7rodta wiedzy

I"
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Zatozenia wstepne

En

Sektorowa Rada
ds. Kompetencji
Komunikacja Marketingowa

G

Podrecznik
dla
instruktorow
zawodu
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B PARP Grupa docelowa i

Grupa PFR

Grupa docelowa:
instruktorzy/nauczyciele praktycznej nauki zawodu
w technikach reklamy

Wyrazone oczekiwania przedstawicieli grupy docelowej:
dostep do nagradzanych kampanii

Kieleckie Dni Kariery
w Komunikacji
Marketingowej

I|.

Sektorowa Rada
ds. Kompetencji
Komunikacja Marketingowa
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Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Chcemy zacheci¢ do zwigzania swojej przysztej kariery z
sektorem.

Chcemy uczy¢ — bawigc, wykorzystujgc do tego potencjat obu
gier (aplikacji i podrecznika dla uczniow).

Chcemy bardziej postawia¢ na podnoszenie u mtodych ludzi
kompetencji oczekiwanych przez firmy z sektora, niz na
nauke konkretnych metod.
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Grupa PER Komunikacja Marketingowa

Baza e Opis sektora
wiedzy e Opisy stanowisk

e Krotkie zadania do wtaczenia
w program lekcji, podnoszace
Cwiczenia konkretne kompetencje

e Scenariusze lekcji wykorzystujgce gre
i podrecznik dla uczniow
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Grupa PFR

Sektorowa Rada
ds. Kompetencji

Komunikacja Marketingowa

Opis sektora

* Definicja i funkcje komunikacji
marketingowej

e Sektor wedtug kodéw PKD

 Sektor w liczbach

Podstawowe typy firm:
 Agencja reklamowa
e Dom mediowy

* Agencja eventowa
* Agencja interactive

Kompetencje przysztosci

Opisy zawartosci stron konkursow
branzowych

Opisy stanowisk

* Strateg

* Analityk
 Media planner

* Dyrektor kreatywny
* Artdirector
 Tworca tresci

* Graphic designer
* Digital ekspert

* Project manager
* Account manager
* Producent



E PA R P Sektorowa Rada
ds. Kompetencji
Grupa PER Komunikacja Marketingowa
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Zadania

Proste ¢wiczenia dla przysztych kandydatow podnoszgce
po 1 podstawowej kompetencji w 11 kluczowych dla
sektora stanowiskach wskazanych w Branzowym Bilansie
Kapitatu Ludzkiego.

Scenariusze lekcji

5 programow zajec¢ wykorzystujgcych potencjat obu gier
(aplikacji i podrecznika dla uczniéw),

a w nich m.in. elementy branzowego slangu, zadania
pobudzajgce kreatywnosc.
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Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Prosimy cztonkdw Rady i zespotu eksperckiego o przestanie
wypowiedzi, zawierajagcych odpowiedz na nastepujgce pytanie
(takie same pytanie dla kazdego z 11 stanowisk):

Jakg umiejetnosc¢ (jednq!) powinien rozwijac przyszty kandydat do
pracy na stanowisku... (stratega, analityka, media plannera, art
directora etc.)?

BBKL zawiera szereg wskazan, ktore stanowig istotng baze, ale jest
ich zbyt wiele. W czesci odnoszg sie do znajdowania sie juz w
srodowisku pracy. Szukamy takiej umiejetnosci, nad rozwojem
ktorej moze pracowac nastolatek w sposdb przyjemny, nienuzacy,
inspirujacy, zachecajacy do siegania po wiece;.

Prosimy o wypowiedzi wielkosci od 1500 do 2500 znakdw ze
spacjami. Pozwoli nam to przygotowac krotkie cwiczenia rozwijajgce
wskazang przez praktykow kompetencje.



B PARP Zrodta wiedzy [

Grupa PER Komunikacja Marketingowa

raporty

konkursy

strony Rady Sektorowej i organizacji zatozycielskich

I"



B PARP d Kompetendy

Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Sektorowa Rada ds. Kompetenc;ji

PARP - . .
Sektora Komunikacji Marketingowej

* |dentyfikacja instrumentow Marketingowe kompetencje
wsparcia dla sektora komunikacji przysztosci (lll fale z lat 2020 - 2022)
marketingowe;j

* Wspotpraca miedzy uczelniami a

* Branzowy Bilans Kapitatu Ludzkiego przedsiebiorcami z Sektora

Il w Sektorze Komunikacji Komunikacji Marketingowej

Marketingowej
* Silversi z sektora komunikacji

marketingowe;j. Potrzeby
kwalifikacyjno-zawodowe oséb 50+

e Co przycigga mtodych? Pokolenie Z
0 pracy w marketingu

I|.
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Grupa PFR

Komunikacja Marketingowa

Konkursy

Effie Awards

KTR

Innovation

Mixx Awards

Young Creatives

Papaya Young Creators

Projekt Roku Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytkowe;j

Cannes Lions: The International Festival of Creativity



B PARP Zrédta wiedzy — strony www

Grupa PFR

Strony Rady Sektorowej i organizacji zatozycielskich

Sektorowa Rada ds. Komunikacji Marketingowej

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR

Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska

I|.

i

Sektorowa Rada
ds. Kompetencji
Komunikacja Marketingowa
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https://radasektorowa-komunikacja.pl/
https://sar.org.pl/
https://www.iab.org.pl/

E PARP "‘&F"‘ Sektorowa Rada
ds. Kompetencji
Komunikacja Marketingowa

Grupa PFR

PROGRA

Kontakt:
Renata Dankowska

tel. 502 396 286

epolska

SAR ee iab
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5. Q&A, wolne Wnioski, dyskusja, zakonczenie
spotkania

— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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g PA R P :‘% Sektorowa Rada
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Grupa PEFR Komunikacja Marketingowa

Czeka my takze na maile: radasektorowa@sar.org.pl
Komitet Ekspercki - https://radasektorowa-komunikacja.pl/o-radzie-2/komitet-ekspercki/

Profil Rady na LI https://www.linkedin.com/company/rada-sektorowa-komunikacja
Zaktadka z publlkaCJaml Rady https://radasektorowa-komunikacja.pl/publikacje-rady/

Zaktadka z innymi publikacjami nt. sektora = https://radasektorowa-

komunikacja.pl/opracowania-rynkowe/

Materiaty wideo, m.in. z poprzednich wydarzen Rady

https://radasektorowa-komunikacja.pl/wideo/

Newsletter Rady

https://sektorowa-rada-ds-komunikacii-marketingowei.prowlv.com/149569-newsIetter-6-08102021-
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Kolejne spotkanie
22 wrzesnia 2022
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