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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Metody badawcze w komunikacji marketingowej
Kurs Analityka w komunikacji marketingowej

Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Podstawy komunikacji marketingowej

Metody badan spotecznych

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACJI ZAJEC
3.1. Cele przedmiotu

1 Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z prowadzonymi w
obrebie komunikacji marketingowej badaniami, ich rodzajem i znaczeniem

o Wyksztatcenie u studenta postawy kreatywnej, nastawionej do poszukiwania
nieszablonowych rozwigzan

Cc3 Wyksztatcenie umiejetnosci mierzenia i okreslania efektywnosci podejmowanych dziatan

ca Wyksztatcenie u studenta krytycznej postawy wobec otaczajgcego go Swiata

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spotfeczne, wraz z odniesieniem do efektow uczenia sie dla kursu

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektdw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWiEDzY

P_WO01 | Zna i rozumie typy badan audytoriéw mediowych

Zna i rozumie metodologie i techniki wspomagajgce tworcze myslenie i
P_WO02 | poszukiwanie nowych pomystéw (np; Design thinking, burza mézgow,
mind maping, myslenie lateralne)
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P_WO3

Zna i rozumie metody importowania, porzgdkowania i integracji
danych z réznych zrodet

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

P_UO1

Potrafi wspotuczestniczyé w definiowaniu zatozen budzetowych oraz
pomiarze wskaznikdw badajgcych skutecznos¢, efektywnosc i
rentownos¢ dla strategii marketingowych

P_UO2

Potrafi okresla¢ zapotrzebowanie na konkretne informacje zarzadcze
oraz na réznego rodzaju dane gromadzone w réznorodnych systemach
dziedzinowych (transakcyjnych)

P_UO3

Potrafi analizowad typy badan audytoriow mediowych

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

Potrafi mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informacji,

P_KO01 |nowych pomystéw i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac je
P KO2 Potrafi dgzyé do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,

stwarzac¢ i wykorzystywaé sposobnos¢ do ich nabywania

3.3. Formy zaje¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

w

K Cw L ZpP P el

ECTS

8 - - - - -

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Konwersatorium

Wyktad interaktywny, dyskusja, Referat grupowy/prezentacja

3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajed)

KONWERSATORIUM

Lp. | Tresci ksztatcenia realizowane w ramach konwersatorium

K1

Podstawowe pojecia z zakresu metodologii badan. Znaczenie badan w komunikacji
marketingowej (i strategii komunikacji)

K2 |Rodzaje badan stosowanych w komunikacji marketingowej

K3 |Sposoby mierzenia efektywnosci realizowanych dziatan
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K4 | Raportowanie i wnioskowanie w oparciu o zebrane dane

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_WO01 Cc1 K1, K4

P_WO02 C1,C2,C4 K1, K2, K3

P_WO03 C1,C3 K2, K3, K4

P_UO1 C1,C2,C3,C4 K1, K4

P_U02 C3,C4 K1, K4

P_UO3 C1,C3,c4 K1, K3, K4

P_KO1 C1,C4 K1, K2, K3, K4
P_K02 C1,C4 K1, K2, K3, K4

3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Efekt Forma zaje¢, w ramach ktorej
L Metoda oceny . .
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu

P_WO01

P_WO02

P_WO3

P_UO1

5 U02 Zaliczenie pisemne — zadania otwarte i zamkniete | Konwersatorium

P_UO3

P_KO1

P_K02

3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia sie |student nie potrafi student potrafi student potrafi student potrafi
Wymieni¢ i oméwi¢ | Wymieni¢ typy Wymieni¢ i oméwi¢ | Wymienic¢ i omowic
B WOL typow badan badan audytoriéw | podstawowe typy |typy badan
- audytoridw mediowych badan audytoriéw | audytoriow
mediowych mediowych mediowych
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Wymienic i omowic

wymienic i omowic wymienic Wymienic¢ i omowi¢ | metodologie i
metodologii i technik | metodologie i metodologie i techniki
wspomagajgcych techniki techniki wspomagajgce
P_WO02 tworcze myslenie i wspomagajgce wspomagajgce tworcze myslenie i
sposobow tworcze mysleniei |twdrcze mysleniei | poszukiwanie
poszukiwania nowych | poszukiwanie poszukiwanie nowych pomystow,
pomystow nowych pomystow | nowych pomystéow | potrafi biegle sie

nimi postugiwac

Wymienic i omowic

L " ., Wymieni¢ i omoéwié¢ | metody
Wymienié i omowié Wymieni¢ metody

. L o metody importowania,
P_WO03 metod importowania, | importowania i . L. L
. . importowania i porzadkowania i
porzagdkowania porzagdkowania ) ) .
porzagdkowania integracji danych z

roznych zrodet

) _ . |wspdtuczestniczyc
i L wspotuczestniczyé o .
wspotuczestniczyé w w definiowaniu

w definiowaniu

definiowaniu zatozen L, zatozen
. ) ., |zatozen .
budzetowych oraz wspodtuczestniczyé ] budzetowych oraz
) o o ) budzetowych oraz )
pomiarze wskaznikéw | w definiowaniu . pomiarze
. . pomiarze .y
badajacych zatozen oo wskaznikow
P_UO1 ., ] wskaznikow ]
skutecznosc, budzetowych dla ] badajacych
s i badajgcych .
efektywnosc i strategii . skutecznosé¢,
., ) ) skutecznos¢ i o
rentownos$é dla marketingowej L, efektywnosé i
. efektywnos¢ dla .
strategii B rentownos¢ dla
. strategii .
marketingowych strategii

marketingowych .
marketingowych

" okreslaé okreslaé
okresli¢ i )
. zapotrzebowanie na | zapotrzebowanie
zapotrzebowania na L,
i | okresla¢ konkretne na konkretne
konkretne informacje i . . . ]
zapotrzebowanie na | informacje informacje
zarzgdcze oraz na
P_U02 o ) konkretne zarzgdcze oraz na zarzgdcze oraz na
réznego rodzaju dane

informacje réznego rodzaju réznego rodzaju
gromadzone w
. zarzadcze dane gromadzone |dane gromadzone
réoznorodnych . .
w réznorodnych w réznorodnych
systemach
systemach systemach

*
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dziedzinowych dziedzinowych dziedzinowych
(transakcyjnych) (transakcyjnych) (transakcyjnych)

biegle poruszajgc
sie w tej tematyce

Dokonaé ) . | Dokona¢ dogtebnej
) ) ) ) Dokonaé dogtebnej . ,
analizowac typow podstawowej . i analizy typéw
, . . , analizy typow , -
P_UO3 badan audytoriéw analizy typow ) » badan audytoriéw
) ) ., badan audytoriow )
mediowych badan audytoriéw ) mediowych
) mediowych o o
mediowych wyciggajgc wnioski

mysle¢ innowacyjnie i
kreatywnie -
poszukiwac
informacji, nowych

pomystow i ot L . o ,
L, mysle¢ innowacyijnie i kreatywnie - poszukiwa¢ informacji,
rozwigzan, _ . .. o
] nowych pomystow i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
P_KO01 nieszablonowo

L pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac
mysleé, miec )
pozytywnego €
nastawienia do
nowatorskich
rozwigzan i inicjowad
ich

dazy¢ do rozwoiju, nie
potrafi poszerzac

swoich kompetencji, o ] ] ) ; ] )
L. dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerza¢ swoje kompetencje,
P_KO02 stwarzac i L. i L. .
, stwarzac¢ i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania
wykorzystywac

sposobnosci do ich

nabywania
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4. NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obciagzenie studenta
Udziat w K (UB) 8h
Konsultacje do K (UB) 2h
Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym gh
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 18 h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim
1 ECTS

udziatem nauczycieli i studentow (UB)
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