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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Rynek reklamy

Kurs Analityka w komunikacji marketingowej
Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Podstawy komunikacji marketingowej

Wspdtczesny rynek medidw

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACJI ZAJEC
3.1. Cele przedmiotu

1 Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z komunikacjg
marketingowg

o Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z rynkiem reklamy, jego
ograniczeniami, aspektami etycznymi i prawnymi

- Wyksztatcenie u studenta postawy kreatywnej, nastawionej do poszukiwania
nieszablonowych rozwigzan

ca Wyksztatcenie u studenta krytycznej postawy wobec otaczajgcego go Swiata

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje

spotfeczne, wraz z odniesieniem do efektow uczenia sie dla kursu

Lp.

Odniesienie do
Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWIEDzY

P_WO1

Zna i rozumie koncepcje podziatu kanatéw na earned, owned i paid i
shared media
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P_W02

Zna i rozumie trendy, wiedze i tendencje zwigzane z tradycyjna
reklamg (ATL, BTL) i digital

P_WO03 | reklamy internetowej w strukturze wydatkdéw mediowych, wielkos¢

Zna i rozumie dane i liczby dotyczace reklamy internetowej (np udziat

poszczegdlnych segmentow, trendy i tendencje)

P_WO04 | Zna i rozumie czynniki wptywajgce na rozwadj rynku reklamy

P_WO5 |Zna i rozumie mozliwosci, formy i modele rozliczen reklamy

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

P_KO1 [nowych pomystdw i rozwigzan, nieszablonowo mysleé, miec

Potrafi mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informacji,

pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac je

P_K02

Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac¢ swoje kompetencije,
stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania

3.3. Formy zaje¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS
w Cw L zpP P el ECTS
- 6 - - - - - 1
3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych
Formy zajec Metoda realizacji
Konwersatorium Wyktad interaktywny, dyskusja, Referat grupowy/prezentacja
3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajec)

KONWERSATORIUM

Lp. |[Tresci ksztatcenia realizowane w ramach konwersatorium

1 Wprowadzenie do swiata kampanii reklamowych: przeglad wybranych kampanii z kraju i ze
Swiata. Okreslenie definicji i podstawowych zjawisk.

K2 | Grupy docelowe kampanii reklamowych.

K3 |Media planijego znaczenie. Formy i modele rozliczeniowe.

K4 |Obecne trendy na rynku reklamy.

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sig, celami przedmiotu, a tre$ciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
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P_Wo01 C1,C2 K1, K2, K3
P_W02 C1,C2 K1, K2, K4
P_WO03 C1,C2 K1, K3
P_Wo04 C1,C2,Cc4 K1, K2, K4
P_WO05 C1,C2,C3 K1, K2, K3
P_KO01 C1,C3,C4 K1, K3, K4
P_K02 C3,C4 K1, K3, K4
3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie
Efekt Forma zaje¢, w ramach ktdrej
L Metoda oceny . .
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu
P_Wo01
P_W02
P_WO03 Zaliczenie pisemne — zadania otwarte i zamkniete | Konwersatorium
P_Wo04
P_WO05
P_KO01 )
Obserwacja w trakcie zajec Konwersatorium
P_K02
3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie
Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia sie |student nie potrafi student potrafi student potrafi student potrafi
Podzieli¢ i oméwié
L ) L Podzieli¢ i oméwi¢ | kanaty na earned,
podzieli¢ kanatéw na | Podzieli¢ kanaty na o
o ) kanaty na earned, owned i paid i
P_WO01 earned, owned i paid |earned, owned i L ]
. ] o . |owned i paidi shared media
i shared media paid i shared media ] ]
shared media wskazujac na
przyktady
Okresli¢ i omoéwic ) okresli¢ trendy, o o
. ) i Wskazac na trendy . . ) Okresli¢ i omoéwic
trendéw, wiedzy i ) wiedze i tendencje ) )
L Zwigzane z . trendy, wiedze i
P_WO02 tendencji zwigzane z Zwigzane z

tradycyjng reklama
(ATL, BTL) i digital

tradycyjng reklama
(ATL, BTL) i digital

tradycyjng reklama
(ATL, BTL) i digital

tendencje
zwigzane z
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tradycyjng reklama
(ATL, BTL) i digital

Okresli¢ i omowié
danychiliczb
dotyczacych reklamy
internetowej (np
udziat reklamy

Wskazac
podstawowe danei
liczby dotyczace
reklamy
internetowej (np
udziat reklamy
internetowej w

Wskazac i omowic
podstawowe dane i
liczby dotyczace
reklamy
internetowej (np
udziat reklamy
internetowej w

Wskazac i omowic
daneii liczby
dotyczace reklamy
internetowej (np
udziat reklamy
internetowej w

P_WO03 internetowej w strukturze
) strukturze strukturze )
strukturze wydatkéw i i wydatkéw
. . .. | wydatkéw wydatkéw .
mediowych, wielko$é ] ] mediowych,
) mediowych, mediowych, . .,
poszczegdblnych ) ) ) ) wielkos¢
, . | wielkos¢ wielkos¢ )
segmentéw, trendy i , , poszczegdlnych
) poszczegdlnych poszczegdlnych )
tendencje) , , segmentéw, trendy
segmentéw, trendy |segmentow, trendy | . .
. . . ) i tendencje)
i tendencje) i tendencje)
Wskazac Wskazac i omowi¢ | Wskazac i omowic
okreslié¢ czynnikéw podstawowe podstawowe czynniki
P_Wo04 wptywajace na czynniki wptywajgce | czynniki wptywajace | wptywajace na
rozwdj rynku reklamy | na rozwdj rynku na rozwoj rynku rozwdj rynku
reklamy reklamy reklamy
d et b .o .., | Nazwaciomowic
okresli¢ mozliwosci, |nazwaé mozliwosci, | Nazwaé i omowié . )
. . L e mozliwosci, formy i
P_WO05 formy i modeli formy rozliczen mozliwosci, formy L,
o o modele rozliczen
rozliczen reklamy reklamy rozliczen reklamy
reklamy
mysle¢ innowacyjnie i
kreatywnie -
poszukiwac
informacji, nowych o . . oy .
o myslec innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informacji,
pomystow i Lo L o
S nowych pomystéw i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
P_KO1 rozwigzan,

nieszablonowo
mysleé, miec
pozytywnego
nastawienia do
nowatorskich

je

pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac
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rozwigzan i inicjowac
ich

dazy¢ do rozwoiju, nie
potrafi poszerzac

swoich kompetencji, o . . . i . .
L. dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerza¢ swoje kompetencje,
P_K02 stwarzac i L. , iy .
) stwarzad i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania
wykorzystywadé

sposobnosci do ich

nabywania
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4. NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obciazenie studenta
Udziat w K (UB) 6h
Konsultacje do K (UB) 1h
Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym 6h
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 13 h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim
1 ECTS

udziatem nauczycieli i studentéw (UB)
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