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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Trendy w komunikacji marketingowej
Kurs Analityka w komunikacji marketingowej
Poziom ksztafcenia | stopien, Il stopien

Profil ksztatcenia praktyczny

S;g:jviedzialna Dr hab. Stawomir Gawronski, prof. ucz.

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Podstawy komunikacji marketingowej

Wspotczesny rynek medidw

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACJI ZAJEC
3.1. Cele przedmiotu

1 Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z komunikacijg
marketingowa

o Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z prowadzonymi w
obrebie komunikacji marketingowej badaniami, ich rodzajem i znaczeniem

- Zapoznanie studenta ze sposobami pracy z domami mediowymi, modelami zakupowymi
medidéw

ca Wyksztatcenie u studenta krytycznej postawy wobec otaczajgcego go Swiata

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sieg, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektow uczenia sie dla kursu

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektdw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWIEDzY

Zna i rozumie wyzwania i trendy w komunikacji marketingowej oraz
P_WO01 | kluczowe czynniki wptywajace na podejmowanie decyzji zakupowych
przez klienta/konsumenta
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P_W02

Zna i rozumie zasady etycznego postepowania i regulacje w obszarze
komunikacji marketingowej oraz ochrony danych

P_WO03

Zna i rozumie trendy i tendencje zwigzane z uzytkowaniem mediow
cyfrowych (np mobilno$é, multiscreening, smartfonizacja) i offlinowych

P_WO04

Zna i rozumie zna i rozumie prawne aspekty funkcjonowania sektora
komunikacji marketingowej.

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

P_UO1

Potrafi analizowacd trendy, uwarunkowania rynkowe w odniesieniu do
zatozen strategii komunikacyjnej marki, kategorii i rynku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

P_KO1 [nowych pomystdw i rozwigzan, nieszablonowo mysleé, miec

Potrafi mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informacji,

pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac je

Potrafi dgzyé do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,

P_K02
- stwarzac¢ i wykorzystywaé sposobnos¢ do ich nabywania

3.3. Formy zaje¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

w Cw L zpP P el ECTS

- 6 - - - - - 1
3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Konwersatorium Wyktad interaktywny, dyskusja, Referat grupowy/prezentacja
3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajed)

KONWERSATORIUM

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach konwersatorium

K1 |Komunikacja marketingowa — podstawowe zagadnienia i definicje, aspekty prawne

2 Proces twdrczy w komunikacji marketingowej (techniki kreatywne, projektowanie
uniwersalne)

K3 | Proces badawczy w komunikacji marketingowej — podstawowe zagadnienia

<4 Projektowanie komunikacji marketingowej — podstawowe zagadnienia, zatozenia, zasady

wspotpracy z domami mediowymi
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K5 |Trendy w komunikacji marketingowej i case studies

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_WO01 Cc4 K1, K2

P_WO02 c4 K1, K2

P_WO03 C1,cC4 K1, K4, K5
P_Wo04 C1,c4 K1, K2

P_UO1 C1,C2,C3 K1, K2, K3, K4, K5
P_KO1 Cc4 K1, K2, K3, K4, K5
P_K02 c4 K1, K2, K3, K4, K5

3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Efekt Forma zaje¢, w ramach ktdrej
L Metoda oceny . o
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu

P_WO1

P_W02

P_WO03 Zaliczenie pisemne — zadania otwarte i zamkniete | Konwersatorium

P_WO04

P_UO1

P_KO1

Obserwacja w trakcie zajec Konwersatorium

P_KO2

3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia si¢ |student nie potrafi student potrafi student potrafi student potrafi
Wymienic i okreslié scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowac i
wyzwan i trendow w , | wyzwaniaitrendy |omowic¢ wyzwaniai
o scharakteryzowac o
komunikacji . w komunikacji trendy w
) i wyzwania i trendy ; i L
P_W01 marketingowej oraz o marketingowej oraz | komunikacji
w komunikacji . ) )
kluczowych . . kluczowe czynniki marketingowej
) marketingowe;j ]
czynnikéw wptywajgce na oraz kluczowe
wptywajacych na podejmowanie czynniki
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podejmowanie decyzji zakupowych | wptywajgce na
decyzji zakupowych przez podejmowanie
przez klienta/konsumenta | decyzji
klienta/konsumenta zakupowych przez

klienta/konsument
a
Wymienic¢ i oméwic
Wymienic¢ i oméwic o wymienic zasady zasady etycznego
wymienic zasady o
zasad etycznego etycznego postepowania i
. etycznego . B
postepowania oraz o postepowania i regulacji w
. postepowania i B
P_WO02 regulacji w obszarze . regulacji w obszarze | obszarze
o regulacji w obszarze I I
komunikacji o komunikacji komunikacji
) ) komunikacji ) ) ) )
marketingowej, a ) i marketingowej oraz | marketingowej
) marketingowej
takze ochrony danych ochrony danych oraz ochrony
danych
Okresli¢ i omowic
Okresli¢ i omowié Okresli¢, wymienié | Okresli¢ i omowié trendy i tendencje
trendow i tendencji |trendyitendencje |trendyitendencje |zwigzanez
zwigzanych z zwigzane z zwigzane z uzytkowaniem
uzytkowaniem uzytkowaniem uzytkowaniem mediéw cyfrowych
P_WO03 medidw cyfrowych mediéw cyfrowych |mediéw cyfrowych |(np mobilnosé,
(np mobilnosé, (np mobilnosé, (np mobilnosé, multiscreening,
multiscreening, multiscreening, multiscreening, smartfonizacja) i
smartfonizacja) i smartfonizacja) i smartfonizacja) i offlinowych
offlinowych offlinowych offlinowych wskazujac
przyktady
Okresli¢ i omowié
rawne aspekt
scharakteryzowac Okresli¢ prawne Okresli¢ i omowic P ) P .y
i funkcjonowania
prawnych aspektéw | aspekty prawne aspekty brans
ranz
P_W04 funkcjonowania funkcjonowania funkcjonowania y . .
. . ) marketingowej,
branzy branzy branzy o
) ) ) ) ) ) potrafi biegle
marketingowe;j marketingowe;. marketingowe;. L. .
poruszac sie po tej
tematyce,
P UOL analizowac trenddéw, |analizowac trendy |analizowac trendy, |analizowad trendy,
- uwarunkowan rynkowe w uwarunkowania uwarunkowania

Fundusze
Europejskie
Wiedza Edukacja Rozwoj

Rzeczpospolita
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rynkowych w odniesieniu do rynkowe w rynkowe w
odniesieniu do zatozen strategii odniesieniu do odniesieniu do
zatozen strategii komunikacyjnej zatozen strategii zatozen strategii
komunikacyjnej marki komunikacyjnej komunikacyjnej
marki, kategorii i marki marki, kategorii i
rynku rynku

mysle¢ innowacyjnie i
kreatywnie -
poszukiwacé
informacji, nowych

pomystow i ot . . o y
L, mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informacji,
rozwigzan, A . .. o e
. nowych pomystow i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
P_KO01 nieszablonowo

o pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac
mysleé, miec )

pozytywnego 1€
nastawienia do
nowatorskich
rozwigzan i inicjowac

ich

dazy¢ do rozwoiju, nie
potrafi poszerzaé

swoich kompetenc;ji, o . . . , ) .
L. dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,
P_KO02 stwarzaci L. i L .
) stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania
wykorzystywacd

sposobnosci do ich

nabywania
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4. NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obciazenie studenta
Udziat w K (UB) 6h
Konsultacje do K (UB) 1h
Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym 6h
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 13 h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim
1 ECTS

udziatem nauczycieli i studentéw (UB)
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