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nazwa kursu: Digital expert

poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia / studia drugiego stopnia
profil ksztatcenia: praktyczny

liczba punktéw ECTS: 5

efekty ksztatcenia dla programu ksztatcenia
y Prog moduty ksztafcenia
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Zna i rozumie zasady usprawniania narzedzi e-

W01 |commerce oraz prezentacji produktéw w kanale X 1

online

W02 Zna i rozumie ekosystem kanatow digitalowych oraz A
. . X
modele biznesowe m.in. e-commerce

Zna i rozumie koncepcje i techniki wspierajgce

W03 oddziatywanie na konsumenta (usability, influencer A
X

marketing, content marketing) oraz customer

journey na styku digital i non digital

Zna i rozumie trendy i tendencje zwigzane z
W04 | uzytkowaniem mediéw cyfrowych (np mobilnos¢, X 1
multiscreening, smartfonizacja)

W05 Zna i rozumie koncepcje podziatu kanatéw na A
X
earned, owned i paid oraz shared media

*

. Rzeczpospolita Unia Europejska [
Pe) - Polska Europejski Fundusz Spoteczny i

Wiedza Edukacja Rozwoj



B PARP

Grupa PFR

WO06

Zna i rozumie ogolne zasady zwiekszania precyzji
targetowania reklam digital oraz mechanizm
zautomatyzowanego zakupu medidw i mechanizmy
prowadzenia skutecznych kampanii dla klientéw
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W07

Zna i rozumie zasady prowadzenia lub koordynacji
kampanii DIGITAL [display, video display, SEO, PPC
(AdWords), reklamy mobile, e-mail marketing z baz
obcych, reklamy w social media (np FBAdSs), sieci
afiliacyjne; ogtoszenia w sieci, influencerzy ptatni,
nowe formy reklamy (GDN, reklama natywna w sieci

itp)]

W08

Zna i rozumie narzedzia do planowania oraz
analityki kampanii i reklam

W09

Zna i rozumie ogdlne zasady funkcjonowania branzy,
kategorie produktows i trendy z nig zwigzane
(trendy komunikacyjne, trendy branzowe, trendy
zwigzane z zachowaniami konsumentéw)

W10

Zna i rozumie technologie serwerdéw reklam i
kreatywnych technologii produkgji

w11

Zna i rozumie zasady etycznego postepowania i
regulacje w obszarze komunikacji marketingowej
oraz ochrony danych

w12

Zna i rozumie prawne aspekty funkcjonowania
przemystu cyfrowego.

uo1

Potrafi wspottworzyé efektywne strategie i plany
mediowe w odpowiedzi na potrzeby biznesowe
zespotow marketingowych

uo2

Potrafi wykorzystywac kanaty digitalowe i dobiera¢
odpowiednie narzedzia

uo3

Potrafi umiejetnie ttumaczy¢ cele marketingowe na
mediowe KPIl w perspektywie krotko i
dtugoterminowej

uo4

Potrafi planowadé, koordynowac wdrozenie i
nadzorowac optymalizacje kampanii online
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Uo5

Potrafi analizowac trendy, rekomendowacd i wdrazac
niestandardowe rozwigzania w ramach kampanii
online
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uoe

Potrafi planowaé i rozwija¢ SEO

uo7

Potrafi koordynowac dziatania z zespotami
wewnatrz firmy

uo8

Potrafi nawigzywad i utrzymywac wspétprace z
agencjami digitalowymi i developerskimi, zdomem
mediowym, interdyscyplinarnym zespotem
marketingowym oraz ekspertami w ramach zespotu

uo9

Potrafi identyfikowa¢ potencjalnie wartosciowe
zdarzenia w danych

u10

Potrafi opracowywaé cykliczne analizy i raporty,
kluczowych wskaznikéw efektywnosci kampanii

ull

Potrafi
przygotowywac analizy dotyczace jakosci
segmentdw, kontekstéw i zachowan klientéw

K01

Potrafi efektywnie sie komunikowac¢ — formutowadé
rzeczowe komunikaty i argumenty, zadawacd
umiejetnie pytania, aktywnie stucha¢, kreowac
klimat do wymiany mysli i opinii, przekonywaé przy
zachowaniu dobrych relacji

K02

Potrafi by¢ zorientowanym na klienta - umiejetnie
wystuchaé, analizowa¢ uswiadomione oraz
nieuswiadomione potrzeby klienta i adekwatnie
przetozy¢ realizowane zadania

KO3

Potrafi umiejetnie zarzadzac relacjami i
Wspbdtpracowac - harmonijne i niekonfliktowo
wspotdziataé z innymi oraz uwzglednia¢ opinie
innych, kooperowa¢ podczas pracy zespotowej na
rzecz wypracowania najlepszych rozwigzan i
osiggniecia celdw zespotu docenia¢ wartosc
roznorodnych zespotéw

K04

Potrafi by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac
decyzje i bra¢ odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie
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Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac
KO5 |swoje kompetencje, stwarzac i wykorzystywac X X X 3
sposobnos¢ do ich nabywania

Potrafi analizowac i wyciggac wnioski -
selekcjonowac i syntetyzowac informacje,
dostrzegac ztozone relacje oraz powigzania miedzy
koe nimi i na tej podstawie wnioskowac i prognozowac; X 1
patrzeé na zjawiska, idee oraz rzeczy z réznych

perspektyw

Potrafi negocjowac — ustala¢ zbioru alternatywnych

<07 rozwigzan mozliwych do zaakceptowania przez A
X

kazdg ze stron, dgzac do wzajemnie korzystnych

rozwigzan na zasadzie Win-Win

Potrafi mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie -
<08 poszukiwaé nowych pomystow i rozwigzan, A
nieszablonowo mysle¢; mie¢ pozytywne nastawienie

do nowatorskich rozwigzan i inicjowac je
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	1
	 
	 
	x
	U08
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	x
	 
	 
	K04
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