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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Digital media

Nazwa kursu Zarzadzanie w przemysle kreatywnym
Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia Praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Zagadnienia zwigzane z komunikowaniem masowych
Wspdtczesny rynek medidw

Metody badania mediow

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACJI ZAJEC

3.1. Cele przedmiotu

C1 Dostarczenie wiedzy zwigzanej z istotg medidéw cyfrowych

o Dostarczenie wiedzy zwigzanej ze sposobami wykorzystywania medidéw cyfrowych w

dziataniach komunikacyjnych w marketingu

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektéw uczenia sie dla kierunku

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia

sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWIEDzY

b WOL Zna i rozumie mechanizmy kreacji i marki oraz wymagania
- poszczegdlnych mediow

Zna i rozumie proces transformacji cyfrowej, w ramach ktérego
P W02 organizacje przechodzg w kierunku nowych sposobdw myslenia i
- dziatania dzieki wykorzystaniu potencjatu mediéw spotecznosciowych,

technologii mobilnej i innych innowacyjnych rozwigzan cyfrowych

P W03 Zna i rozumie aktualne trendy w kampaniach komunikacyjnych i

kampaniach social mediowych oraz wiodace firmy i instytucje
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realizujgce dziatania komunikacji marketingowe;j i realizowany przez
nie zakres ustug

Zna i rozumie wymagania poszczegdlnych mediéw do realizacji danej

P_W04 .
kreacji

Zna i rozumie prawne aspekty funkcjonowania przemystu
P_WO5 p pekty ) p y

kreatywnego.

3.3. Formy zajec¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

7

w K Cw L zp P el ECTS
- 6 - - - - - 1

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Metoda podawcza
Konwersatorium Dyskusja seminaryjna

Analiza studiow przypadku

3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajed)

KONWERSATORIUM

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach ¢wiczen

K1 |Definiowanie i typologizacja mediéw cyfrowych

K2 | Uzytkownicy mediow cyfrowych w Polsce i na Swiecie

K3 | Metody badania mediow cyfrowych

K4 |Prawne i etyczne aspekty funkcjonowanie medidw cyfrowych w komunikacji marketingowej

K5 |Potencjat marketingowy medidw cyfrowych

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_WO01 C2 K5

P W02

= C1 K1, K2, K3
P_Wo03
P_WO04 K5
C2
P_WO05 K4
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3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Efekt
uczenia sie

Metoda oceny

Forma zajeé¢, w ramach ktdrej
nastepuje weryfikacja efektu

P_WO1

P_WO02

P_WO03

P_\WO04

P_WO5

Test zawierajacy pytania otwarte i zamkniete

Konwersatorium

3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia sie |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
Wskazac i
) ) Wskazac i scharakteryzowac
Wskazac Wskazac ) .
o, . .. | scharakteryzowa¢ | mechanizmy
mechanizmow mechanizmy kreacji . . . .
. . . . mechanizmy kreacji | kreacji i marki oraz
kreacji i marki oraz |i marki oraz ) i )
P_wWo01 i . i marki oraz wymagania
wymagan wymagania . )
) , wymagania poszczegdlnych
poszczegdlnych poszczegdlnych ) . )
. . poszczegdlnych mediow, poddajac
medidéw medidéw y ) )
medidw je krytycznej
analizie i ocenie
L L Opisaci Opisac i
Opisac procesu Opisac proces i i
B B scharakteryzowa¢ |scharakteryzowad
transformacji transformacji
i i proces proces
cyfrowej, w ramach |cyfrowej, w ramach . .
i o i .. |transformacji transformacji
ktérego organizacje |ktdrego organizacje . .
cyfrowej, w ramach |cyfrowej, w
przechodza w przechodza w , L ]
) ) ktorego organizacje |ramach ktérego
kierunku nowych kierunku nowych o
, L , .. |przechodzg w organizacje
sposobdow myslenia | sposobdéw myslenia | .
P_WO02 o ) o o ) o kierunku nowych przechodzg w
i dziatania dzieki i dziatania dzieki ) o )
. . sposobdéw myslenia | kierunku nowych
wykorzystaniu wykorzystaniu o . oo ] .
) » ) » i dziatania dzieki sposobéw myslenia
potencjatu mediéw | potencjatu mediow ) o ) o
L. L. wykorzystaniu i dziatania dzieki
spotecznosciowych, |spotecznosciowych, ) . )
. . potencjatu mediéw | wykorzystaniu
technologii technologii . ) ..
T T spotecznosciowych, | potencjatu mediéw
mobilnej i innych mobilnej i innych B o
) ) ) ) technologii spotecznosciowych
innowacyjnych innowacyjnych o .
mobilnej i innych , technologii
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rozwigzan rozwigzan innowacyjnych mobilnej i innych
cyfrowych cyfrowych rozwigzan innowacyjnych
cyfrowych rozwigzan
cyfrowych,
poddajac je
krytycznej analizie i
ocenie
Wymienic i
scharakteryzowacd
aktualne trendy w
kampaniach
o o Wymienic i komunikacyjnych i
Wymienic Wymienic¢ aktualne ) . .
i scharakteryzowac kampaniach social
aktualnych trendéw |trendy w ]
. . aktualne trendy w | mediowych oraz
w kampaniach kampaniach ] . ] .
P_WO03 i ] ) ) ] .| kampaniach wiodgce firmy i
komunikacyjnych i | komunikacyjnych i i ) . i
) ) ) ) komunikacyjnych i |instytucje
kampaniach social | kampaniach social ) ] o
) ) kampaniach social |realizujgce
mediowych mediowych ) ] )
mediowych dziatania
komunikacji
marketingowej i
realizowany przez
nie zakres ustug
Wymienic i
o scharakteryzowac
L Wymienic i .
L . | Wymienié . | wymagania
Wymieni¢ wymagan . scharakteryzowac )
. wymagania . poszczegdlnych
poszczegdlnych ) wymagania .
» poszczegdlnych ] mediow do
P_Wo04 mediéw do By poszczegdlnych o )
L ) mediéw do y realizacji danej
realizacji danej L ) mediéw do L
B realizacji danej o ) kreacji rowniez w
kreacji B realizacji danej
kreacji B stosunku do
kreacji )
niestandardowych
realizacji
o o Wymienic i Wymienic i
Wymieni¢ prawne | Wymienic¢ prawne ) i
scharakteryzowac¢ |scharakteryzowaéd
P_WO05 aspekty aspekty
) . ) . prawne aspekty prawne aspekty
funkcjonowania funkcjonowania ] ) ] ]
funkcjonowania funkcjonowania
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przemystu przemystu przemystu przemystu
kreatywnego. kreatywnego. kreatywnego. kreatywnego,

wskazujac na
bariery i ryzyka w

tym obszarze

3.9. Literatura
S. Lindgren, Digital Media and Society, Sage, Thousand Oaks 2017
B. Stawarz, Content Marketing i Social Media. Jak przyciggngc¢ klientow, PWN, Warszawa 2017

A. Rogulski, Zrozumiec social media, Onepress, Gliwice 2020

S. Kingsnorth, Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing, Kogan,
London 2019

I. Setiawan, H. Kartajaya, P. Kotler, Marketing 4.0, MT Biznes, Warszawa 2017

Biezgce raporty IAB Polska, dostepne na: https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/

4. NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obcigzenie studenta
Udziat w K (UB) 6h
Konsultacje do K (UB) 1h
Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym 6h
przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 13 h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim
1 ECTS

udziatem nauczycieli i studentéw (UB)
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