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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Efektywnos¢ w marketingu
Nazwa kursu Performance marketing
Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia Praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)
Wstepne zagadnienia dotyczgce marketingu i komunikacji marketingowej
Metodologia badan spotecznych

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACJI ZAJEC

3.1. Cele przedmiotu

c1 Przedstawienie studentom wiedzy dotyczacej zrédet, metod i narzedzi badania rynku i
konsumentow oraz komunikacji marketingowej

o Wyksztatcenie umiejetnosci planowania komunikacji marketingowej oraz pomiaru jej
efektywnosci

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektow uczenia sie dla kierunku

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDzY

Zna i rozumie narzedzia i zrodta dostepnych badan marketingowych i
konsumenckich — zaréwno jakosciowych jak i ilosciowych;

P_WO02 | Zna i rozumie mozliwosci, formy i modele rozliczen reklamy

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

Potrafi wspofuczestniczyé w definiowaniu zatozen budzetowych oraz
P_UO01 | pomiarze wskaznikdw badajgcych skutecznos¢, efektywnosé i
rentowno$¢ dla strategii marketingowych

Potrafi przygotowac sprawozdania i raporty z efektywnosci wdrazanej
P_UO02 |strategiii prezentowac wnioski oraz rekomendacje w przystepny i
czytelny dla odbiorcy sposdb

Potrafi optymalizowac emisje kampanii w czasie rzeczywistym i na
biezgco modyfikowac jej parametry

P_Wo01

P_UO3
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Potrafi koordynowac realizacje kampanii z partnerami wewnetrznymi i
zewnetrznymi (AdOperation, Programmatic Buying, Social Media, SEM)
Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

Potrafi efektywnie prowadzi¢ prezentacje - profesjonalnie
przedstawiaé rekomendacje oraz zatozenia strategii w sposéb
zrozumiaty dla interesariuszy, prezentowac zagadnienia strategiczne
jezykiem korzysci

Potrafi by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i brac¢
odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie

Potrafi umiejetnie zarzgdzac relacjami, wspoétpracowaé w zespole-
harmonijne i niekonfliktowo wspétdziataé z innymi oraz uwzgledniaé
P_KO03 |opinie innych, kooperowa¢ podczas pracy zespotowej na rzecz
wypracowania najlepszych rozwigzan i osiggniecia celéw zespotu,
docenia¢ wartos¢ réznorodnych zespotow

Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac¢ swoje kompetencije,
stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania

P_U04

P_KO1

P_K02

P_KO04

3.3. Formy zajec¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

w K ¢w L ZP P el ECTS
- - 12 - - - - 1

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Studia przypadkéw

Dyskusja seminaryjna
Metoda éwiczeniowa
Metoda stolikow eksperckich

Cwiczenia

3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajec)

Ewiczenia

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach éwiczen

Cwl |Rodzaje i narzedzia badan marketingowych

Cw2 |Sposoby pomiaru efektywnosci komunikacji marketingowe;j

Cw3 | Media i nosniki reklamy — mocne i stabe strony w komunikowaniu marketingowym

Wykorzystywanie wskaznikow efektywnosci planowania mediéw w komunikacji

Cw4 . .
marketingowej

Cw5 |Planowanie mediéw w komunikacji marketingowej

Cwb6 |Optymalizacja i pomiar skutecznosci kampanii marketingowych
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3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_wWo01
B c1 Cwl
P_W02 Cw2
P_UO1
P_UO02
P_UO03
P_UO4
= C2 Cw3, Cw4, Cw5, Cwb
P_KO1
P_K02
P_KO03
P_KO4
3.6. Metody weryfikacji efektdw uczenia sie
Efekt Forma zajeé¢, w ramach ktdrej
.. Metoda oceny . .
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu
P_W01 Test zawierajac tania otwarte i zamkniete
P_W02 )QCy py €
P_UO1
P_UO02
P_UO3 Cwiczenia
P_U04 Zadanie praktyczne — nisko symulowane
P_KO1
P_K02
P_K03
P_KO4
3.7. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie
Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia sie |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
Wymienic i
Wymieni¢ narzedzi i | Wymienié narzedzia Wymienic , scharak'Fer.y,zo,wac
. L scharakteryzowaé |narzedziaizrodta
zrédet dostepnych |i zrédta dostepnych A .
, , narzedzia i zrédta dostepnych badan
badan badan , . .
) ) ) . dostepnych badan | marketingowych i
marketingowych i marketingowych i . . .
P_WO01 ) . marketingowych i konsumenckich —
konsumenckich — konsumenckich — . ,
) , konsumenckich — zaréwno
zarowno zarowno zaréwno jakosciowych jak i
jakosciowych jaki |jakosciowych jak i . N e
L L jakosciowych jak i iloSciowych oraz
ilosciowych; ilosciowych; o g
ilosciowych; omowic ich
przydatnos¢ w
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zakresie
specyficznych
dziatan
marketingowych

P_WO02

Wymienic
mozliwosci, form i
model rozliczen
reklamy

Wymienic
mozliwosci, formy i
modele rozliczen
reklamy

Wymienic i
scharakteryzowac
mozliwosci, formy i
modele rozliczen
reklamy

Wymienic i
scharakteryzowac
mozliwosci, formy i
modele rozliczen
reklamy, wskazujac
wady i zalety
poszczegblnych
rozwigzan

wspodtuczestniczyé
w definiowaniu

wspodtuczestniczyé
w definiowaniu
zatozen
budzetowych oraz

wspotuczestniczyd
w definiowaniu
zatozen
budzetowych oraz

wspotuczestniczyc
w definiowaniu
zatozen
budzetowych oraz

., . . pomiarze
zatozen pomiarze pomiarze .,
. L s L wskaznikow
budzetowych oraz | wskaznikow wskaznikow .
) . . badajacych
pomiarze badajacych badajacych y
ny y y skutecznosc,
wskaznikéw skutecznosg, skutecznosg, .
P_UO1 . . i efektywnos¢ i
badajacych efektywnosé i efektywnosé i .,

L. L. L. rentownosc dla
skutecznosg, rentownos¢ dla rentownosc dla strategi
efektywnosé i strategii strategii g.

L . ) marketingowych w
rentownos¢ dla marketingowych w | marketingowych w 00arciu o
strategii oparciu o oparciu o P .

. zZaawansowane i
marketingowych podstawowe Zaawansowane .
L L nietypowe
wskazniki i wskazniki i .
. . wskazniki i
narzedzia narzedzia .
narzedzia
przygotowac
sprawozdania i
przygotowac raporty z
przygotowac przygotowac sprawozdania i efektywnosci
sprawozdan i sprawozdania i raporty z wdrazanej strategii
P_UO02 raportow z raporty z efektywnosci i prezentowad
efektywnosci efektywnosci wdrazanej strategii i | wnioski oraz
wdrazanej strategii | wdrazanej strategii |prezentowac rekomendacje w
whioski przystepny i
czytelny dla

odbiorcy sposéb
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optymalizowac
. , emisje kampanii w
optymalizowac¢ .
.. .. czasie
. , . , emisje kampanii w i .
optymalizowac optymalizowac . . rzeczywistym ina
- .. .. .. czasle rzeczywistym | . .
P_UO3 emisji kampaniiw | emisje kampanii w i na biezaco biezgco
czasie rzeczywistym | czasie rzeczywistym . 3 L. modyfikowac jej
modyfikowac jej
parametry w
parametry .
sytuacjach
nietypowych
koordynowat
realizacje kampanii
koordynowa¢ koordynowa¢ koordynowac z partnerami
realizacji kampanii z | realizacje kampanii |realizacje kampanii | wewnetrznymi i
partnerami z partnerami z partnerami zewnetrznymi w
P_UO4 wewnetrznymi i wewnetrznymi i wewnetrznymi i sytuacjach
zewnetrznymi w zewnetrznymi w zewnetrznymi w nietypowych,
sytuacjach sytuacjach sytuacjach wykazujac sie
typowych typowych nietypowych kreatywnoscig i
nieszablonowym
mysleniem
Potrafi efektywnie
prowadzic¢
prezentacje -
profesjonalnie
rzedstawiaé . . ., . . .
P . Potrafi efektywnie prowadzi¢ prezentacje - profesjonalnie
rekomendacje oraz . . . .. .
. .. | przedstawiac¢ rekomendacje oraz zatozenia strategii w sposéb
P_KO1 zatozenia strategii w . . . i L
, . zrozumiaty dla interesariuszy, prezentowac zagadnienia
sposob zrozumiaty strategiczne jezykiem korzysci
dla interesariuszy, g J&zy y
prezentowacd
zagadnienia
strategiczne
jezykiem korzysci
Potrafi by¢
proaktywnym —
Swiadomie S, L. . . , .
. , Potrafi by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i
P_KO02 podejmowac , L iy . . .
. , bra¢ odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie
decyzje i brac¢
odpowiedzialnos¢
za swoje dziatanie
P KO3 Potrafi umiejetnie | Potrafi umiejetnie zarzadzac relacjami, wspotpracowaé w
- zarzadzacd relacjami, | zespole- harmonijne i niekonfliktowo wspétdziataé z innymi
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wspotpracowa¢ w | oraz uwzgledniac opinie innych, kooperowaé podczas pracy

zespole- zespotowej na rzecz wypracowania najlepszych rozwigzan i
harmonijne i osiggniecia celdw zespotu, docenia¢ wartos¢ réznorodnych
niekonfliktowo zespotéw

wspotdziatac z

innymi oraz

uwzgledniac opinie
innych, kooperowad
podczas pracy
zespotowej na rzecz
wypracowania
najlepszych
rozwigzan i
osiggniecia celdw
zespotu, doceniac
wartos¢
réznorodnych
zespotéw

Potrafi dgzy¢ do
rozwoju -
nieustannie
poszerzac swoje Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje
P_K04 kompetencje, kompetencje, stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich
stwarzac i nabywania

wykorzystywac
sposobnos¢ do ich
nabywania
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4, NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obcigzenie studenta
Udziat w C (UB) 12 h
Konsultacje do C (UB) 2h
Samodzielne przygotowanie sie do C, w tym przygotowanie 14 h
do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 28 h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim

. . . 1 ECTS
udziatem nauczycieli i studentéw (UB)
Punkty ECTS za zajecia ksztattujace umiejetnosci 1 ECTS

praktyczne (PZ)
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