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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Kreacja w komunikacji marketingowej
Nazwa kursu Performance marketing

Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia Praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Zagadnienia podstawowe zwigzane z komunikowaniem marketingowym
Zagadnienia zwigzane ze stylistykg, creative writing, warsztatem prasowym

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACII ZAJEC

3.1. Cele przedmiotu

1 Dostarczenie studentom wiedzy na temat twoérczych i kreatywnych sposobow
komunikowania sie z otoczeniem rynkowym w obrebie oddziatywan marketingowych

o Wyksztatcenie umiejetnosci tworzenia kreatywnej tresci na potrzeby budowania
przekazéw komunikacyjnych w marketingu

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektéw uczenia sie dla kierunku

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWiEDzY

Zna i rozumie metodologie i techniki wspomagajgce tworcze myslenie i
P_WO01 | poszukiwanie nowych pomystéw (np: design thinking, burza moézgéw,
mind mapping, myslenie lateralne)

B W02 Zna i rozumie koncepcje i techniki wspierajgce oddziatywanie na
- konsumenta (usability, influencer marketing, content marketing)

Zna i rozumie zasady tworzenia wysokiej jakosci tekstow, artykutow
P_WO03 | eksperckich, tekstow na blog, reklamowych, opisdw produktéw (pod
katem zaréwno sprzedazowym, jak i SEO), tekstéw na strony www,
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tekstow na ulotki, artykutow sponsorowanych, tekstéw do publikacji w
social media

P_W04

Zna i rozumie formy i narzedzia tworzenia tresci (np. artykut ekspercki,
infografika, longform, strategia CM)

P_WO05

Zna i rozumie trendy, sposoby redagowania tresci w internecie,
podstawowe zasady webwritingu (zwieztos¢ i rzeczowosc,
atrakcyjnos¢, uzytkowosé, przejrzystosc, czytelnosé, hipertekstowosé,
konwersacyjnosc)

P_WO06

Zna i rozumie istote reklamy natywnej, zasady oznaczania prawnego
reklam oraz dobre praktyki tworzenia tresci natywnych

P_WO07

Zna i rozumie idee marketingu viralowego

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

P_UO1

Potrafi tworzy¢ wartosciowg, ciekawg, angazujgcg i zwieztg tresé z
uzyciem odpowiedniego stylu i jezyka dostosowanego do grupy
docelowej

P_U02

Potrafi zaadoptowad tres$é do form przekazu, kanatéw i narzedzi,
modyfikowac tresci w zaleznosci od zrédfa emisji, zarzadzac publikacja
tresci

P_UO3

Potrafi uwzglednia¢ duzo informacji technicznych warunkujgcych
uwage odbiorcéw i przygotowad tresé pod katem wyszukiwarek
internetowych i SEO (stowa klucze, nasycenie tekstu, pisaé
,techniczne”)

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

P_KO1

Potrafi mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwac informaciji,
nowych pomystow i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac je

P_K02

Potrafi by¢ otwartym na zmiany - wykazywac gotowos¢ do akceptacji
nowych rzeczy, wartosci, idei oraz zasad, dgzy¢ do usprawniania
procesow, a takze wspierac innych w przejsciu przez proces zmian

P_KO3

Potrafi by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i brac¢
odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie

P_K04

Potrafi umiejetnie zarzgdzac relacjami, wspotpracowacé w zespole-
harmonijne i niekonfliktowo wspétdziataé z innymi oraz uwzgledniaé
opinie innych, kooperowa¢ podczas pracy zespotowej na rzecz
wypracowania najlepszych rozwigzan i osiggniecia celéw zespotu,
docenia¢ wartos¢ réznorodnych zespotow
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P KOS Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac¢ swoje kompetencije,

stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania

3.3. Formy zajec¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

w K ¢w L ZP P el ECTS
- - 10 - - - - 1

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Studia przypadkéw
L. . Dyskusja seminaryjna
Cwiczenia . .
Metoda ¢wiczeniowa
Metoda stolikdw eksperckich

3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajec)

Ewiczenia

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach éwiczen

Cwl |Kreatywnos¢ i tworcze rozwigzywanie problemoéw

Cw2 |Bariery i ograniczenia kreatywnosci

Cw3 | Copywriting — zasady, formy i techniki

Cw4 |Przekaz w komunikacji marketingowej

cws Kreatywne formutowanie przekazéw komunikacyjnych na potrzeby réznych dziatan
w

marketingowych
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3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_wWo01 Cwl, Cw2

P_WO02 Cw3, Cw4

P_WO03 Cw3

P_WO04 C1 Cw3

P_WO05 Cw3, Cw4, Cw5
P_WO06 Cw5

P_WO07 Cw5

P_UO1 Cw3, Cw4, Cw5
P_U02 Cw3, Cw4, Cw5
P_UO3 Cw4, Cw5s

P_KO1

P_KO02 c2

P_KO3 Cwl, Cw2, Cw3, Cw4, Cw5s
P_KO4

P_KO05

3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Forma zajeé¢, w ramach ktdrej

Efekt uczenia sie | Metoda oceny nastepuje weryfikacja efektu

P_WO1

P_WO02

P_WO03 Test zawierajgcy pytania otwarte i

P_Wo04 zamkniete

P_WO5

P_WO06

P_WO07

P_UO1 Cwiczenia

P_UO2

P_UO3

P_KO1

Zadanie praktyczne — nisko symulowane
P_K02

P_KO3

P_K04

P_KO5
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3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia sie |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
Scharakteryzowac
podstawowe i
niestandardowe
i .| Scharakteryzowaé | metodologie i
Scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowac ] o
podstawowe i techniki
podstawowych podstawowe . )
o L niestandardowe wspomagajgce
metodologii i metodologie i o , L
] o metodologie i tworcze myslenie i
technik techniki o ) ]
P_WO01 ) ) techniki poszukiwanie
wspomagajacych wspomagajgce . ,
] S ] " |wspomagajace nowych pomystéw,
tworcze myslenie i | twdércze myslenie i i L )
. . . . twdrcze myslenie i | krytycznie
poszukiwanie poszukiwanie ] ] L
) , poszukiwanie analizujgc ich wady
nowych pomystow | nowych pomystow , .
nowych pomystéw |i zalety w
kontekscie
kierunkéw
zastosowan
Scharakteryzowac
podstawowe i
niestandardowe
| koncepcje i
i . | Scharakteryzowaé o
Scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowac i techniki
podstawowe i o
podstawowych podstawowe . wspierajgce
. . . ... | niestandardowe . )
koncepcji i technik | koncepcje i techniki o .. | oddziatywanie na
P_WO02 ] ] koncepcje i techniki
wspierajgcych wspierajgce R konsumenta,
. . . . wspierajgce .
oddziatywanie na oddziatywanie na ] ) dokonujac
oddziatywanie na . )
konsumenta konsumenta krytycznej analizy
konsumenta . .
ich wad i zalet w
kontekscie
kierunkéw
zastosowania
Scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowac¢ |Scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowaé
P W03 podstawowych podstawowe zasady | podstawowe i podstawowe i
- zasad tworzenia tworzenia wysokiej | niestandardowe niestandardowe
wysokiej jakosci jakosci tekstow, zasady tworzenia zasady tworzenia
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tekstow, artykutow
eksperckich,
tekstéw na blog,
reklamowych,
opisow produktow

artykutow
eksperckich,
tekstéw na blog,
reklamowych,
opisow produktow

wysokiej jakosci
tekstow, artykutow
eksperckich,
tekstéw na blog,
reklamowych,

wysokiej jakosci
tekstow, artykutow
eksperckich,
tekstéw na blog,
reklamowych,

(pod katem (pod katem opisow produktéw | opisdw produktéw
zaréwno zaréwno (pod katem (pod katem
sprzedazowym, jak i | sprzedazowym, jaki | zaréwno zaréwno

SEOQ), tekstow na
strony www,
tekstow na ulotki,

SEOQ), tekstow na
strony www,
tekstow na ulotki,

sprzedazowym, jak i

SEOQ), tekstow na
strony www,

sprzedazowym, jak
i SEQ), tekstow na
strony www,

artykutow artykutow tekstow na ulotki, |tekstéw na ulotki,
sponsorowanych, sponsorowanych, artykutow artykutow
tekstéw do tekstéw do sponsorowanych, sponsorowanych,
publikacji w social | publikacji w social | tekstow do tekstéw do

media

media

publikacji w social
media

publikacji w social
media, dokonujac
krytycznej analizy
ich wad i zalet w
kontekscie
kierunkéw
zastosowania

Scharakteryzowac
form i narzedzi
tworzenia tresci
(np. artykut

Scharakteryzowac
podstawowe formy
i narzedzia
tworzenia tresci

Scharakteryzowac
podstawowe i
niestandardowe
formy i narzedzia
tworzenia tresci

Scharakteryzowacd
podstawowe i
niestandardowe
formy i narzedzia
tworzenia tresci
(np. artykut

P_Wo04 . (np. artykut ekspercki,
ekspercki, ) (np. artykut ) )
) ) ekspercki, ) infografika,
infografika, . . ekspercki, )
] infografika, ] ] longform, strategia
longform, strategia infografika,

CM)

longform, strategia
CM)

longform, strategia
CM)

CM), dokonujac
krytycznej analizy
ich wad i zalet w
kontekscie
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kierunkéw
zastosowania
Scharakteryzowac
trendy, sposoby
redagowania tresci
, | winternecie,
) | Scharakteryzowa¢ )
Scharakteryzowa¢ |Scharakteryzowac podstawowe i
, ] trendy, sposoby
trenddw, sposobdw | trendy, sposoby . , . |zaawansowane
) , . . , . |redagowania tresci
redagowania tresci | redagowania tresci ) . zasady
P_WO05 . . . . W internecie, .
w internecie, w internecie, . webwritingu,
podstawowe i .
podstawowych podstawowe zasady dokonujac
. - zaawansowane ) )
zasad webwritingu | webwritingu B krytycznej analizy
zasady webwritingu | .
ich wad i zalet w
kontekscie
kierunkéw
zastosowania
Scharakteryzowac
istote reklamy
Scharakteryzowac¢ |Scharakteryzowac¢ |natywne, zasady
. |istote reklamy istote reklamy oznaczania
Scharakteryzowac )
. natywne i zasady natywne, zasady prawnego reklam
istoty reklamy ) ] ]
o oznaczania oznaczania oraz dobre praktyki
P_WO06 natywnej i zasad . -
. prawnego reklam prawnego reklam tworzenia tresci
oznaczania . .
oraz dobre praktyki |oraz dobre praktyki |natywnych,
prawnego reklam . L. , , . . .
tworzenia tresci tworzenia tresci wskazujgc mocne i
natywnych natywnych stabe strony
analizowanych
przyktadéw
o Omoéwic idee
Omoéwic idee .
g f ) marketingu
Omowié idei Omoéwic idee marketingu )
. . . viralowego,
marketingu marketingu viralowego, o
) ) L. wskazujgc jego
P_WO07 viralowego, viralowego, wskazujac jego )
. . i podstawowe i
wskazujac jego wskazujac jego podstawowe i

podstawowe cechy

podstawowe cechy

niestandardowe
cechy

niestandardowe
cechy oraz
przedstawic¢ dobre
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praktyki
marketingu
viralowego
B tworzyc
) ) tworzy¢ .
tworzyé tworzyé . wartosciowq,
a . . wartosciowa, .
wartosciowej, wartosciowa, . . ciekawa,
. L . . ciekawg i L
ciekawej tresci z ciekawa tresc z o .. angazujacy i
. L angazujgca tresc z i o
uzyciem uzyciem o zwieztg tresc z
P_UO1 ) ) ) ) uzyciem o
odpowiedniego odpowiedniego o uzyciem
. . odpowiedniego o
stylu i jezyka stylu i jezyka N odpowiedniego
stylu i jezyka .
dostosowanego do | dostosowanego do stylu i jezyka
. . dostosowanego do
grupy docelowe;j grupy docelowe;j ) dostosowanego do
grupy docelowe;j )
grupy docelowe;j
zaadoptowad tresc
zaadoptowac tres¢ | do form przekazu,
L .., |doform przekazu, |kanatow i narzedzi,
zaadoptowac tresci | zaadoptowac tresé L ) i L
kanatow i narzedzi, | modyfikowac tresci
P_UO02 do form przekazu, |do form przekazu, ] i o .
o ) o . | modyfikowaé tresci | w zaleznosci od
kanatéw i narzedzi | kanatéw i narzedzi . o L
w zaleznosci od zrodta emis;ji,
Zzrodta emisji zarzadzad
publikacjg tresci
uwzglednia¢ duzo
L informacji
o uwzglednia¢ duzo .
uwzgledniac L . . technicznych
. uwzgledniac duzo informacji )
mnogosci . . . warunkujgcych
) . informacji technicznych o
informacji ) ) uwage odbiorcéw i
) technicznych warunkujgcych o
technicznych ) . |przygotowac tresc
P_UO3 . warunkujgcych uwage odbiorcow i
warunkujgcych o .., |podkatem
o, uwage odbiorcow w | przygotowac tresé .
uwage odbiorcow w . wyszukiwarek
. przygotowywanej pod katem . .
przygotowywanej o . internetowych i
o tresci wyszukiwarek .
tresci . . SEOQ, ewaluujac
internetowych i SEO o, .
skutecznos¢ swoich
dziatan
myslec s L . o ,
. L mysle¢ innowacyjnie i kreatywnie - poszukiwacd informacji,
P_KO1 innowacyjnie i . . L Lo,
i nowych pomystéw i rozwigzan, nieszablonowo mysle¢, miec
kreatywnie -
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poszukiwac pozytywne nastawienie do nowatorskich rozwigzan i inicjowac
informacji, nowych |je
pomystow i
rozwigzan,

nieszablonowo
mysleé, miec
pozytywne
nastawienie do
nowatorskich
rozwigzan i
inicjowac je

by¢ otwartym na
zmiany - wykazywac
gotowosé do
akceptacji nowych

rzeczy, wartosci, by¢ otwartym na zmiany - wykazywac gotowos¢ do akceptacji

P K02 idei oraz zasad, nowych rzeczy, wartosci, idei oraz zasad, dgzy¢ do
- dazyé do usprawniania proceséw, a takze wspiera¢ innych w przejsciu

usprawniania przez proces zmian

procesow, a takze

wspierac innych w

przejsciu przez

proces zmian

by¢ proaktywnym —

Swiadomie
P KO3 podejmowac by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i braé

- decyzje i brac¢ odpowiedzialnosc¢ za swoje dziatanie

odpowiedzialnos¢

za swoje dziatanie

umiejetnie o . I . .

) .. |umiejetnie zarzadzac relacjami, wspétpracowac w zespole-
zarzadzad relacjami, . . . .
) . harmonijne i niekonfliktowo wspdtdziata¢ z innymi oraz
wspotpracowaé w L )
uwzgledniac¢ opinie innych, kooperowac podczas pracy

P_Ko04 zespole-

. zespotowej na rzecz wypracowania najlepszych rozwigzan i
harmonijne i L 3 . Yy
) ; osiggniecia celdw zespotu, doceniaé wartos¢ réznorodnych
niekonfliktowo .
zespotéw

wspotdziatad z

* % s
*
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innymi oraz
uwzgledniac opinie

innych, kooperowad

podczas pracy

zespotowej na rzecz

wypracowania
najlepszych
rozwigzan i
osiggniecia celdw
zespotu, doceniac
wartos¢
réoznorodnych
zespotow

P_KO5

dazy¢ do rozwoju -
nieustannie
poszerzac swoje
kompetencje,
stwarzac i
wykorzystywad
sposobnos¢ do ich
nabywania

dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,
stwarzac¢ i wykorzystywaé sposobnos¢ do ich nabywania
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4, NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obcigzenie studenta
Udziat w C (UB) 10h

Konsultacje do C (UB) 2h

Samodzielne przygotowanie sie do C, w tym przygotowanie 12h

do zaliczenia

Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 24h

Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS

Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim L ECTS

udziatem nauczycieli i studentow (UB)

Punkty ECTS za zajecia ksztattujace umiejetnosci 1 ECTS

praktyczne (PZ)
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