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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Planowanie kampanii digital
Nazwa kursu Digital expert

Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia Praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Wstepne zagadnienia dotyczgce marketingu i komunikacji marketingowej

Rynek mediow

3. EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACII ZAJEC

3.1. Cele przedmiotu

C1 Dostarczenie studentom wiedzy na temat zasad prowadzenia kampanii digital

o Dostarczenie studentom wiedzy na temat narzedzi analitycznych i planistycznych
dotyczacych kampanii digital

3 Wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci budowania strategii komunikacyjnych w ramach
kampanii digital

ca Wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci wykorzystywania odpowiednich narzedzi do
osiggania pozadanych celdw w ramach kampanii digital

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektéw uczenia sie dla kierunku

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektdéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wWIEDzY

Zna i rozumie ogolne zasady zwiekszania precyzji targetowania reklam
P_WO01 |digital oraz mechanizm zautomatyzowanego zakupu medidw i
mechanizmy prowadzenia skutecznych kampanii dla klientéw
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Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Zna i rozumie zasady prowadzenia lub koordynacji kampanii DIGITAL
[display, video display, SEO, PPC (AdWords), reklamy mobile, e-mail
P_WO02 | marketing z baz obcych, reklamy w social media (np FBAdSs), sieci
afiliacyjne; ogtoszenia w sieci, influencerzy ptatni, nowe formy reklamy
(GDN, reklama natywna w sieci itp)]

P_WO03 |Zna i rozumie narzedzia do planowania oraz analityki kampanii i reklam

P Woa Zna i rozumie zasady etycznego postepowania i regulacje w obszarze
- komunikacji marketingowej oraz ochrony danych

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

P UOL Potrafi wspottworzyc¢ efektywne strategie i plany mediowe w
- odpowiedzi na potrzeby biznesowe zespotéw marketingowych

P UO2 Potrafi wykorzystywac kanaty digitalowe i dobiera¢ odpowiednie
- narzedzia

P UO3 Potrafi umiejetnie ttumaczy¢ cele marketingowe na mediowe KPl w
- perspektywie krétko i dtugoterminowej

P UO4 Potrafi planowaé, koordynowac wdrozenie i nadzorowac optymalizacje
- kampanii online

B UOS Potrafi analizowad trendy, rekomendowaé i wdraza¢ niestandardowe
- rozwigzania w ramach kampanii online

P_UO06 |Potrafi planowac i rozwija¢ SEO

P_UO07 |Potrafi identyfikowaé potencjalnie wartosciowe zdarzenia w danych

P UOS Potrafi opracowywac cykliczne analizy i raporty, kluczowych
- wskaznikéw efektywnosci kampanii

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

Potrafi efektywnie sie komunikowaé — formutowac rzeczowe
P KO1 komunikaty i argumenty, zadawac umiejetnie pytania, aktywnie
- stucha¢, kreowac klimat do wymiany mysli i opinii, przekonywaé przy

zachowaniu dobrych relacji
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Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia
sie dla kierunku

Potrafi umiejetnie zarzadzac relacjami i Wspodtpracowac - harmonijne i
niekonfliktowo wspaétdziata¢ z innymi oraz uwzgledniac¢ opinie innych,
P_KO02 |kooperowaé podczas pracy zespotowej na rzecz wypracowania
najlepszych rozwigzan i osiggniecia celdow zespotu doceniaé wartosc
réoznorodnych zespotow

P KO3 Potrafi by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i brac¢
- odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie

b K04 Potrafi dgzy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac¢ swoje kompetencije,
- stwarzac¢ i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania

Potrafi analizowacd i wycigga¢ wnioski - selekcjonowac i syntetyzowac
P KOS informacje, dostrzegac ztozone relacje oraz powigzania miedzy nimi i
- na tej podstawie wnioskowac i prognozowac; patrze¢ na zjawiska, idee

oraz rzeczy z roznych perspektyw

3.3. Formy zaje¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS

7z

W K Cw L ZpP P el ECTS
- - 20 - - 20 - 3

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Studia przypadkéw
Dyskusja seminaryjna

Cwiczenia o
Metoda éwiczeniowa
Metoda stolikow eksperckich
Proiekt Metoda projektu praktycznego - projekt grupowy — opracowanie strategii
J

kampanii digital
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3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajec)
Cwiczenia

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach éwiczen

Cwl1l |Elementy strategii digital

Cw2 |Metody, narzedzia i cele analizy w strategiach digital

Cw3 |Planowanie celdw w strategiach digital

Cw4 |Planowanie narzedzi w strategiach digital

Cw5 | Uwarunkowania wdrozenia kampanii digital

Cw6 | Monitoring, kontrola i ewaluacja strategii digital

PROJEKT

Lp. |Tresci ksztatcenia realizowane w ramach projektu

P1 |Konstrukcja strategii digital marketingu dla wybranych przez prowadzacego zatozen i celéw

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tre$ciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_Wo01
C1 Cwil
P_WO02
P_Wo03 C2 Cw2
P_WO04 C1 Cwl
P_U01 c3 Cw3
P_U02 Cw4, Cws5, P1
Cc4
P_UO03
P_UO4 3 Cw3, Cw4, Cw5, Cwe, P1
P_UO5
P_U06 Cw4, Cws5, P1
P_U07 Cc4
Cw3, Cw4, Cw5, Cwe, P1
P_UO8
P_KO01
P_K02
Cwl, Cw2, Cw3, Cw4, Cw5,
P_K03 C3-c4
Cwse, P1
P_K04
P_KO05
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3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Efekt Forma zaje¢, w ramach ktdrej
L Metoda oceny . .
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu

P_WO01

P_WO02

Test zawierajac tania otwarte i zamkniete Cwiczenia
P_WO03 )aCy py €

P_WO04

P_UO1

P_U02

P_UO3

P_U04

P_UO5

P_UO6
Realizacja duzego zadania praktycznego przez

P_UO7 Cwiczenia / Projekt

grupe studentow
P_U08

P_KO1

P_KO2

P_KO3

P K04

P_KO5

3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5

uczenia sie |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi

Wymienic ogdlne Wymienic ogdlne

o o zasady zwiekszania |zasady zwiekszania
Wymieni¢ ogdlnych | Wymienic¢ ogdlne

. . . .| precyzji precyzji

zasad zwiekszania | zasady zwiekszania . )
- . targetowania targetowania
P_WO01 precyzji precyzji o o
) ] reklam digital oraz | reklam digital oraz

targetowania targetowania Lo . ]

o . omowi¢ mechanizm | mechanizm
reklam digital reklam digital

zautomatyzowaneg |zautomatyzowaneg

o zakupu medidw | o zakupu medidw i
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Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia si¢ |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
mechanizmy
prowadzenia
skutecznych
kampanii dla
klientéw
Wymienic i
o scharakteryzowac
. ., Wymienic i
Wymienic¢ zasad Wymienic¢ zasady . |zasady
) ) scharakteryzowacd )
prowadzenia lub prowadzenia lub . | prowadzenia lub
P_W02 B B zasady prowadzenia B
koordynacji koordynacji . koordynacji
. . lub koordynacji .
kampanii DIGITAL kampanii DIGITAL . kampanii DIGITAL,
kampanii DIGITAL o
dokonujac ich
krytycznej analizy
Wymienic i
Wymienic i scharakteryzowac
Wymieni¢ narzedzi | Wymienié narzedzia | scharakteryzowaé¢ |narzedzia do
P W03 do planowania oraz |do planowania oraz |narzedzia do planowania oraz
- analityki kampaniii [analityki kampaniii |planowania oraz analityki kampanii i
reklam reklam analityki kampaniii |reklam, dokonujac
reklam ich krytycznej
analizy
Wymienic i
o Wymienic¢ zasady Wymienic i scharakteryzowac
Wymienic¢ zasad .
etycznego scharakteryzowa¢ |zasady etycznego
etycznego o o
L postepowania i zasady etycznego postepowania i
postepowania i . - .
. regulacje w postepowania i regulacje w
P_Wo04 regulacji w obszarze .
T obszarze regulacje w obszarze
komunikacji L L
) . komunikacji obszarze komunikacji
marketingowej oraz . . — . .
marketingowej oraz | komunikacji marketingowej
ochrony danych ) )
ochrony danych marketingowej oraz ochrony
danych
P UOL wspottworzyé wspottworzyé wspottworzyé wspottworzyé
- prostych strategiii |proste strategie i zaawansowane zaawansowane i
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Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia si¢ |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
plandw mediowych |plany mediowe w strategie i plany efektywne
w odpowiedzi na odpowiedzi na mediowe w strategie i plany
potrzeby biznesowe | potrzeby biznesowe | odpowiedzi na mediowe w
zespotéw zespotéw potrzeby biznesowe | odpowiedzi na
marketingowych marketingowych zespotow potrzeby
marketingowych biznesowe
zespotéw

marketingowych

. wykorzystywacé
wykorzystywacé . .
wykorzystywad wykorzystywacé zaawansowane
podstawowych o ]
kanats podstawowe kanaty | zaawansowane kanaty digitalowe i
anatow
o . digitalowe i kanaty digitalowe i |dobierac
P_UO2 digitalowych i o o o
o dobierac dobierac odpowiednie
dobierac ] ) ] ) ] L
o odpowiednie odpowiednie narzedzia oceniajac
odpowiednich ] ] ) ]
. narzedzia narzedzia ich potencjalng
narzedzi L.
skutecznosé
umiejetnie
L ttumaczyé
umiejetnie N o
, umiejetnie umiejetnie zaawansowane
ttumaczyé . . ]
ttumaczyé ttumaczyé cele marketingowe
podstawowych )
14 podstawowe cele zaawansowane cele | na mediowe KPl w
celéw
. marketingowe na marketingowe na perspektywie
P_UO3 marketingowych na . . , .
. mediowe KPl w mediowe KPl w krétko i
mediowe KPI w ) ) ) )
i perspektywie perspektywie dtugoterminowe;,
perspektywie r r .
Krotko i krotko i krotko i wykazujac sie
rotko i
dtugoterminowe;j dtugoterminowe;j inwencjg i

dtugoterminowe;j
nieszablonowoscia

dziatania
Planowac i | .
. , , planowac
Planowa¢ Planowa¢ koordynowac "
L L . koordynowac
P_U0O4 optymalizacji optymalizacje wdrozenie R
o o L wdrozenie i
kampanii online kampanii online optymalizacji )
nadzorowac

kampanii online
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Efekt Na oceneg 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia si¢ |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi

optymalizacje
kampanii online

) i analizowac trendy,
analizowac trendy,

o rekomendowacd i
i . . i . rekomendowac i y
analizowac trendow |analizowac trendy drazad wdrazac
wdrazac
P_UO5 na potrzeby na potrzeby . . niestandardowe
L L rozwigzania w . .
kampanii online kampanii online rozwigzania w

ramach kampanii .
. ramach kampanii
online .
online

planowac i rozwija¢

SEO w
planowac i rozwijaé¢ |planowac irozwijac¢ |planowadirozwijac
zawansowanym
SEO w SEO w SEO w . .
P_UO6 zakresie wykazujac
podstawowym podstawowym zaawansowanym )
Si
zakresie zakresie zakresie Q .
nieszablonowoscig
dziatania
Identyfikowac
) ) i ) ) i ) i nieoczywiste,
identyfikowa¢ identyfikowa¢ Identyfikowac L
) ) i ] potencjalnie
oczywistych, oczywiste, nieoczywiste L.
s s . wartosciowe
P_U07 potencjalnie potencjalnie potencjalnie .
. . . zdarzenia w
wartosciowych wartosciowe wartosciowe

, . ) danych, dokonujac
zdarzen w danych |zdarzenia w danych |zdarzenia w danych

oceny ich
przydatnosci
, opracowywac
opracowywac , .
opracowywac opracowywac Zaawansowane
prostych . . .
i . . | proste cykliczne zaawansowane cykliczne analizy i
cyklicznych analiz i o . L
y analizy i raporty, cykliczne analizy i raporty,
raportow,
P_UO08 klp h kluczowych raporty, kluczowych | kluczowych
uczowyc
. _y, wskaznikéw wskaznikéw wskaznikéw
wskaznikéw L. L. .
. efektywnosci efektywnosci efektywnosci
efektywnosci .. .. ..
. kampanii kampanii kampanii,
kampanii

uwzgledniajace

*
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Efekt Na oceneg 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5
uczenia si¢ |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi
nadzwyczajne
okolicznosci
zdarzen

efektywnie sie
komunikowac —
formutowac
rzeczowe
komunikaty i
argumenty, efektywnie sie komunikowa¢ — formutowac rzeczowe
P KoL zadawad umiejetnie | komunikaty i argumenty, zadawa¢ umiejetnie pytania,
- pytania, aktywnie aktywnie stucha¢, kreowac klimat do wymiany mysli i opinii,
stucha¢, kreowac przekonywac przy zachowaniu dobrych relacji

klimat do wymiany
mysli i opinii,
przekonywacé przy
zachowaniu
dobrych relacji

umiejetnie
zarzgdzacd relacjami
i Wspodtpracowac -
harmonijne i
niekonfliktowo
wspotdziataé z
innymi oraz umiejetnie zarzadzac¢ relacjami i Wspoétpracowac - harmonijne i
uwzgledniaé opinie |niekonfliktowo wspoétdziataé z innymi oraz uwzgledniac opinie
P_KO02 innych, kooperowac |innych, kooperowac podczas pracy zespotowej na rzecz
podczas pracy wypracowania najlepszych rozwigzan i osiggniecia celéw
zespotowej na rzecz | zespotu docenia¢ wartos¢ roznorodnych zespotdéw
wypracowania
najlepszych
rozwigzan i
osiggniecia celow
zespotu doceniaé
wartos¢

*
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Efekt Na oceneg 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5

uczenia si¢ |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi

réznorodnych
zespotow

by¢ proaktywnym —
Swiadomie

P KO3 podejmowac by¢ proaktywnym — swiadomie podejmowac decyzje i braé
- decyzje i brac¢ odpowiedzialnos¢ za swoje dziatanie
odpowiedzialnos¢

za swoje dziatanie

dazy¢ do rozwoiju -
nieustannie
poszerzac swoje

P K04 kompetencje, dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,
- stwarzac i stwarzac¢ i wykorzystywaé sposobnos¢ do ich nabywania
wykorzystywac
sposobnos¢ do ich
nabywania

analizowac i
wyciggac¢ wnioski -
selekcjonowac i
syntetyzowac
informacje,
dostrzegac ztozone ) . L ] . .
) analizowac i wyciggac wnioski - selekcjonowac i syntetyzowacé
relacje oraz . . Lo . . L
i L informacje, dostrzegaé ztozone relacje oraz powigzania miedzy
P_KO5 powigzania miedzy Lo . . . L. i i
i na tei nimi i na tej podstawie wnioskowad i prognozowac; patrze¢ na
nimi i na tej o . L.
. zjawiska, idee oraz rzeczy z réznych perspektyw
podstawie
whnioskowac i
prognozowacg;
patrzec na zjawiska,

idee oraz rzeczy z

réznych perspektyw

*
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4, NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obciazenie studenta
Udziat w C (UB) 20h
Konsultacje do C (UB) 4h
Samodzielne przygotowanie sie do C, w tym przygotowanie 2ah
do zaliczenia

Udziat w i konsultacje do P (UB) 20h
Samodzielne przygotowanie sie do zaliczenia P 16h
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 84h
Punkty ECTS za przedmiot 3 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim 5 ECTS
udziatem nauczycieli i studentow (UB)

Punkty ECTS za zajecia ksztattujace umiejetnosci 3 ECTS

praktyczne (PZ)
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