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KARTA PRZEDMIOTU

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Trendy w komunikacji marketingowej
Kurs Zarzadzanie projektem marketingowym
Poziom ksztafcenia Studia I/1l stopnia

Profil ksztatcenia praktyczny

Osoba

odpowiedzialna

2. WYMAGANIA WSTEPNE (wynikajgce z nastepstwa przedmiotow)

Podstawy komunikacji marketingowej

3. [EFEKTY UCZENIA SIE | SPOSOB REALIZACI ZAJEC
3.1. Cele przedmiotu

1 Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z komunikacja
marketingowg

o Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z prowadzonymi w
obrebie komunikacji marketingowej badaniami, ich rodzajem i znaczeniem

3 Zapoznanie studenta ze sposobami pracy z domami mediowymi, modelami zakupowymi
mediéw

ca Wyksztatcenie u studenta krytycznej postawy wobec otaczajgcego go Swiata

3.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie, z podziatem na wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne, wraz z odniesieniem do efektow uczenia sie dla kursu

Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie efektow uczenia

sie dla kierunku

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie WIEDZY

Zna i rozumie metodologie i techniki wspomagajgce twdrcze myslenie i
P_WO01 | poszukiwanie nowych pomystéw (np; Design thinking, burza mdzgéw,
mind mapping, myslenie lateralne);

P_WO02 | Zna i rozumie aktualne zasady uniwersalnego projektowania WCAG
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Zna i rozumie podstawowa wiedze w zakresie strategii marek i
P_WO03 | komunikacji oraz planowania mediow i wspotpracy z domem
mediowym

P Woa Zna i rozumie podstawowg wiedze z zakresu produkcji contentu
- reklamowego - foto, video, dzwiek, DTP

b WOS Zna i rozumie aktualne swiatowe trendy w kampaniach
- komunikacyjnych i kampaniach social mediowych

Zna i rozumie podstawy badan marketingowych (rodzaje badan,
P_WO06 | znalezienia raportéw, umiejetnosc czytania raportdw i wyciggania z
nich wnioskéw)

B WO7 Zna i rozumie zasady etycznego postepowania i regulacji w obszarze
- komunikacji marketingowej oraz ochrony danych

P_WO08 | Zna i rozumie prawne aspekty funkcjonowania branzy marketingowej.

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie UMIEJETNOSCI

Potrafi merytorycznie nadzorowac powstawanie kampanii/tresci
P_UO01 |reklamowych, ktére spetniajg zatozenia klienta oraz sg spdjng ze
strategig marki.

Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

P KO1 Potrafi dgzyé do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,

stwarzac¢ i wykorzystywaé sposobnos¢ do ich nabywania

3.3. Formy zajec¢ dydaktycznych oraz wymiar godzin i punktéw ECTS
w K Cw L zP P el ECTS
- 8 - - - - - 1

3.4. Metody realizacji zaje¢ dydaktycznych

Formy zajec Metoda realizacji

Konwersatorium Wyktad interaktywny, dyskusja, Referat grupowy/prezentacja

3.5. Tresci ksztatcenia (oddzielnie dla kazdej formy zajed)
KONWERSATORIUM

Lp. | Tresci ksztatcenia realizowane w ramach konwersatorium

K1 |Komunikacja marketingowa — podstawowe zagadnienia i definicje, aspekty prawne
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2 Proces twdrczy w komunikacji marketingowej (techniki kreatywne, projektowanie
uniwersalne)

K3 | Proces badawczy w komunikacji marketingowej — podstawowe zagadnienia

K4 Projektowanie komunikacji marketingowej — podstawowe zagadnienia, zatozenia, zasady
wspotpracy z domami mediowymi

K5 |Trendy w komunikacji marketingowej i case studies

3.6. Korelacja pomiedzy efektami uczenia sie, celami przedmiotu, a tresciami ksztatcenia

Efekt uczenia sie Cele przedmiotu Tresci ksztatcenia
P_WO01 Cc4 K1, K2

P_WO02 ca K1, K2

P_WO03 C1,C4 K1, K4, K5
P_Wo04 C1,c4 K1, K2

P_WO05 C3,C4 K1, K3, K4, K5
P_WO06 C2,C4 K3, K5

P_WO07 C1,c4 K1, K5

P_WO08 C1,C4 K1

P_UO1 C1,C2,C3 K1, K2, K3, K4, K5
P_KO1 c4 K1, K2, K3, K4, K5

3.7. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie

Efekt Forma zaje¢, w ramach ktdrej
L Metoda oceny . o
uczenia sie nastepuje weryfikacja efektu

P_WO1

P_W02

P_WO03

P_W04

P_WO05 Zaliczenie pisemne — zadania otwarte i zamkniete | Konwersatorium

P_WO06

P_WO07

P_WOS

P_UO1
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P_KO1 Obserwacja w trakcie zajec Konwersatorium

3.8. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektdw uczenia sie

Efekt Na ocene 2 Na ocene 3 Na ocene 4 Na ocene 5

uczenia sie |student nie potrafi |student potrafi student potrafi student potrafi

L L Wymieni¢ i omoéwic
wymienic¢ i omowic

. wymienic Wymienic¢ i oméwi¢ | metodologie i
metodologii i o o o
] metodologie i metodologie i techniki
technik o o )
) techniki techniki wspomagajgce
wspomagajacych . . , o
P_WO01 wspomagajace wspomagajace tworcze myslenie i

tworcze myslenie i i . i . . .
] twdrcze myslenie i |twodrcze mysleniei | poszukiwanie
sposobow ) ] ) ] ,
. . poszukiwanie poszukiwanie nowych pomystéw,
poszukiwania , , o )
, nowych pomystéw | nowych pomystéw | potrafi biegle sie
nowych pomystéw o o
nimi postugiwac

Wymieni¢ i omoéwic

Wymieni¢ i oméwic o . . | aktualne zasady
wymienic Wymieni¢ i omowic .
aktualnych zasad uniwersalnego
. podstawowe zasady | podstawowe zasady . i
P_W02 uniwersalnego . . . . projektowania,
. . projektowania projektowania ) ]
projektowania . . potrafi wskazac
uniwersalnego uniwersalnego .
WCAG przyktady ich

zastosowania

Przedstawic i

Zaprezentowac L,
. . omoéwic
Znajomosci » Przedstawic i
. przedstawic L podstawowgq
podstawowej omoéwié . .
] . podstawowg wiedze w zakresie
wiedzy w zakresie ] ) podstawowa . ]
. . wiedze w zakresie . . strategii marek i
P_W03 strategii marek i . . wiedze w zakresie L
L .| strategii marek i . . komunikacji oraz
komunikacji, a takze L strategii marek i .
] .. | komunikacji oraz o planowania
planowania mediow . .. | komunikacji oraz L
) i planowania mediow . .. |mediowi
i wspotpracy z planowania mediow

) wspotpracy z
domem mediowym )
domem mediowym

. o » Przedstawic i Przedstawic i
Wymienic¢ i omowic | przedstawic¢ . .
omoéwié omoéwié
P_WO04 podstawowych podstawowgq
o ] podstawowag podstawowag
zagadnien z zakresu | wiedze z zakresu . .
wiedze z zakresu wiedze z zakresu
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produkcji contentu
reklamowego

produkcji contentu
reklamowego

produkcji contentu
reklamowego

produkcji contentu
reklamowego -
foto, video, dzwiek,
DTP, potrafi biegle
postugiwac sie
stosownymi
pojeciami

Wymieni¢ i omoéwic
aktualnych
Swiatowych

wymienic aktualne

wymienic aktualne
Swiatowe trendy w

Wymienic i omowic
aktualne swiatowe

trendow o ) trendy w
Swiatowe trendy w | kampaniach .
P_WO05 dotyczacych ) ) ) ) . | kampaniach
i kampaniach social | komunikacyjnych i ) ) )
kampanii . . . komunikacyjnych i
) ] . | mediowych kampaniach social ) )
komunikacyjnych i ) kampaniach social
o mediowych )
kampanii social mediowych
media
Okresli¢ i omowié
podstawy badan
okresli¢ podstawy | Okresli¢ i omowic marketingowych
badan podstawy badan (rodzaje badan,
omowic zagadnien | marketingowych marketingowych sposoby
P_WO06 dotyczgcych badann | (rodzaje badan, (rodzaje badan, wyszukiwania
marketingowych sposoby sposoby raportow,
wyszukiwania wyszukiwania umiejetnos¢
raportow) raportow) czytania raportow i
wyciggania z nich
wnioskow)
. L Wymieni¢ i oméwic
Wymienic i omowic L
L wymienic zasady zasady etycznego
zasad etycznego wymienic zasady L
. etycznego postepowania i
postepowania oraz |etycznego . ..
. L postepowania i regulacji w
regulacji w obszarze | postepowania i .
P_WO07 T - regulacji w obszarze | obszarze
komunikacji regulacji w obszarze T o
komunikacji komunikacji

marketingowej, a
takze ochrony
danych

komunikacji
marketingowej

marketingowej oraz
ochrony danych

marketingowej
oraz ochrony
danych
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scharakteryzowac
prawnych aspektow

Okresli¢ prawne
aspekty

Okresli¢ i omowié
prawne aspekty

Okresli¢ i omowié
prawne aspekty
funkcjonowania

P_WO08 funkcjonowania funkcjonowania funkcjonowania branzy. .
branzy branzy branzy marke.tln.gowej,
] ] ] ] ] ] potrafi biegle
marketingowej marketingowe]. marketingowej. . .
poruszacd sie po tej
tematyce,
merytorycznie merytorycznie
nadzorowac merytorycznie merytorycznie nadzorowac
powstawania nadzorowac nadzorowac powstawanie
kampanii oraz tresci | powstawanie powstawanie kampanii/tresci
P_UO1 reklamowych, ktdore | kampanii/tresci kampanii/tresci reklamowych,
spetniajg zatozenia |reklamowych, ktére | reklamowych, ktére | ktdre spetniajg
klienta oraz sa czesciowo spetniajg |spetfniajg zatozenia |zatozenia klienta
spojne ze strategia |zatozenia klienta klienta oraz sg spodjng ze
marki strategig marki.
dazy¢ do rozwoiju,
nie potrafi
poszerzaé swoich
P KO1 kompetencji, dazy¢ do rozwoju - nieustannie poszerzac swoje kompetencje,
- stwarzac i stwarzac i wykorzystywac sposobnos¢ do ich nabywania
wykorzystywac
sposobnosci do ich
nabywania
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4, NAKLAD PRACY STUDENTA - BILANS PUNKTOW ECTS

Rodzaje aktywnosci Obciazenie studenta
Udziat w K (UB) 8h
Konsultacje do K (UB) 2h
Samodzielne studiowanie tematyki K, w tym 6h
przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie praca studenta 16h
Punkty ECTS za przedmiot 1 ECTS
Punkty ECTS za zajecia prowadzone z bezposrednim
1 ECTS

udziatem nauczycieli i studentéw (UB)
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