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Konferencja wienczgca Rade Sektorowga
— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady - 12-15’

Dni Kariery 2022 - Gdansk i Czestochowa

— Marcin Olkowicz, Przewodniczgcy / Animator Rady — 20’

Odwotanie Cztonkoéw Rady oraz aktualizacja danych obecnych
Cztonkdw i Ekspertow

— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady — 5’
Badanie dotyczgce wptywu rozwoju nowych technologii na potrzeby
kompetencyjne sektora komunikacji marketingowej — prezentacja

wstepnych wnioskow
— Magdalena Stociniska, Mabea

Przedstawienie koncepcji badania dot. kompetencji kluczowychw
sektorze komunikacji marketingowej a kompetencji kluczowych

przemystu kreatywnego
— Flow Centrum Badawcze

Rekomendacja ,ukrainska”
— Ewa Opach, Marcin Olkowicz

Q&A, wolne wnioski, dyskusja, zakonczenie spotkania
— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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1.

Konferencja wienczgca Rade Sektorowga
— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady - 12-15’



27 pazdziernika (czwartek)

Online (13:00 / 14:00 — 3h)
Studio (siedziba Meta lub Agora) - TBD
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2.

Dni Kariery 2022 - Gdansk i Czestochowa

— Marcin Olkowicz, Przewodniczgcy / Animator Rady — 20’



23 listopada

(Sroda)

Gdansk

24-25 listopada

(czwartek, pigtek)
Czestochowa




— P P Sektorowa Rada
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Grupa PFR Kaomunikacja Marketingowa

23 listopada

Gdansk %
Polska po raz pierwszy zostata organizatorem konkursu — bw?rldgkllls
Jlgrzysk Olimpijskich zawodow branzowych” Olan
najwieksze wydarzenie w edukacji branzowej w Polsce

Gdansk jest organizatorem ogdélnopolskiego konkursu SkillsPoland 2022
- eliminacji dla polskich reprezentantéw do EuroSkills 2023

Na EuroSkills rywalizacja toczy sie
w ponad 50 konkurencjach w 6 obszarach:

technologia informacyjnai komunikacyjna, technologia wytwarzania i inzynieria,
technologia budowlana, transporti logistyka, ustugi spotecznei osobiste, sztuka
i moda.

PANEL Z RADA MODY:
ODPOWIEDZIALNA MODA / ODPOWIEDZIALNA KOMUNIKACJA




PARP Sektorowa Rada

ds. Kompetenc
Grupa PFR

Komunikacja Marketingowa

24-25 listopada

Czestochowa

Zespot Szkot Mody i Reklamy im. Reymonta

Politechnika Czestochowska (wydziat zarzadzania)
Festiwal Reklamy Spotecznej

Debaty, warsztaty, panele, prezentacje, spotkania z mfodziezg
(uczniowie i studenci)
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3.

Odwotanie Cztonkoéw Rady oraz aktualizacja danych obecnych

Cztonkdw i Ekspertow
— Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady — 5’



Odwotani
» Arkadiusz Paczka, Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej
» Anna Kupczyk, Groupm

AKTUALIZACJA DANYCH
REZYGNACIE

l..
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Badanie dotyczgce wptywu rozwoju nowych technologii na potrzeby
kompetencyjne sektora komunikacji marketingowej — prezentacja

wstepnych wnioskéow
— Magdalena Stociniska, Mabea



E P AR P Sektorowa Rada
W ds. Kompetenciji
Gru pa PFR Komunikacja Marketingowa

WPLYW ROZWOJU NOWYCH TECHNOLOGII
NA POTRZEBY KOMPETENCYJNE
SEKTORA KOMUNIKACIJI MARKETINGOWEJ

Prezentacja wstepnych wnioskdw z badania

22 wrzeénia 2022 Ay

A
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Grupa PFR

MABEA

DORADZTWO METODYCZNE
W SYSTEMIE KWALIFIKACJI

l..

:H'L Sektorowa Rada

E .

ds. Kompetencji
Komunikacja Marketingowa

Pilotaz ZSK (2013-2016) Sektorowe Ramy Kwalifikacji

* Udziat w tworzeniu rozwigzan ZSK
* Opiniowanie projektow ustawy i
rozporzadzen

Udziat w opracowaniu 8 SRK
Nadzér metodyczny

Pilotazowe wdrozenie (SRK N)
Rekomendacje do aktualizacji (SRK
IT, SRK Tele)

Wsparcie IC Dziatania na rzecz branz

Udziat w opracowaniu ponad 20
kwalifikacji rynkowych

* Projektowanie walidacji

* Szkolenia, warsztaty, konsultacje

Analizy kompetenciji

Opracowywanie rekomendacji w

zakresie kwalifikacji, edukacji

Wspdtpraca z sektorowymi radami

ds. kompetencji

Szkolenia, konsultacje '.
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C rupa F F' R Komnilas s Marked N

Cele badania

» identyfikacja trenddw w zakresie rozwoju nowych technologii kluczowych dla marketingu

» wptyw zidentyfikowanych trenddéw na rozwdj réli zadan zawodowych oraz
zapotrzebowanie kompetencyjne

» identyfikacja wyzwan oraz dobrych praktyk w zakresie ksztatcenia kompetencji
niezbednych w zwigzku z rozwojem technologii

» wypracowanie rekomendacji w zakresie ksztatcenia kompetencji w obszarze nowych
technologii w perspektywie 3, 5i 10 lat.

I..
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y
‘gchiefmartec.com

MARTECH 2030

Five Trends in Marketing Technology for the
Decade of the Augmented Marketer

Autorzy:
Scott Brinker & Jason Baldwin MARTECH 2030

l..

Kemimilasf Markesing o
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Kommilas s Markeringmss

AGENCY CUSTOMER

AUGMENTED MARKETER MAGICAL MOMENTS
Harmonizing Human + Machine
ALTOOLS « MORE TIME = MARKETING INNOVATION
The Great App Explosion
EXTENSIBLE
“No Code" Citizen Creators

STLF-SERVICE MARTECH

4L

PLATFORM
MARTECH
$TACKS
DEVOPS
MEETS

From Big Data to Big Ops

FLEXBLE OPERATING MODELS

Platforms, Networks & Marketplaces

l..
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s, Komperenci
Kosmipnilas s Mar l;ﬂrmsrn.l.'.?

TRENDY

Powigzania platform, sieci cyfrowych

Programowanie bezkodowe . .
i rynkow

Wielka eksplozja aplikacji

Przejscie od Wielkich Danych

do Wielkich Operac;ji

Harmonizacja cztowieka i maszyny
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Q&A




B8 PARP

Grupa PFR

Magdalena Stociriska
tel. 504 38 29 29

l..

MABEA

DORADZTWO METODYCZNE
W SYSTEMIE KWALIFIKACJI

Anna Araminowicz
tel. 608 095 490

5%

Sckrorewa Rada
s, Komperenci

Ko

3 f Markering s


mailto:magda.slocinska@mabea.pl
mailto:magda.slocinska@mabea.pl
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Przedstawienie koncepcji badania dot. kompetencji kluczowychw
sektorze komunikacji marketingowej a kompetencji kluczowych

przemystu kreatywnego
— Flow Centrum Badawcze



Badanie SKM

Flow x Sektorowa Rada Komunikaci
Marketingowe]

wrzesiery 2022

G ek



Punkty dzisiejszej
Agendy

l..

1. Kimjestesmy?Kilka stéw o nas
2. Koncepcjabadania

3. QA



Kim jestesmy?



=t

realizowalismy
4 projekty badawcze dla
Sektorowych Rad ds. Kompetencji

#Analytics #SEO #digital-response copywriting

Znamy specyfike dziatania i funkcjonowania Sektorowych Rad, wspotpracowalismy z partnerami Rad w
projektach badawczych od A do Z, czyli od koncepcji badan do raportowania i rekomendowania zmian i

kierunkow w zakresie kluczowych kompetencji np., w sektorze Nowoczesnych Ustug Biznesowych.

l].
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Jestesmy badaczami zachowan
konsumenckich

#consumerresearch #usability #marketresearch

Na co dzien badamy potrzeby uzytkownikow i konsumentow. Uwaznie patrzymy na ich emocje |
zachowania podczas catego procesu doswiadczania produktu. Welad w doswiadczenia to podstawa do
okreslenia, jak zaprojektowa¢ produkt lub ustuge, by byty uzyteczne.

l].



4

wspieramy startupy i duze firmy
we wdrazaniu i rozwijaniu produktow

#inkubacja #1.1.2. PARP #roadmapa produktu

Pomagamy podejmowac dobre decyzje w oparciu o dane rynkowe zarowno duzym rybom jak i
startupom. Poznajemy Wasze potrzeby, sporzadzamy roadmape produktu, tworzymy narzedzia i
dobieramy metody badan, tworzymy oferty, doradzamy w zakresie strategii, marketingu i SEQ.

l].



)

Jjestesmy naukowcami

#behaviouralscience #decisionmaking #experimentalresearch

Nauka to co$ co robimy na co dzien — w pracy i po godzinach. Nasze metody pracy naturalnie wywodzg
sie wiec z naszych naukowych doswiadczen. Projektujemy narzedzia tak, aby dawaty naszym klientom
najwyzej jakosci dane. Na ich podstawie podejmujg oni strategiczne decyzje dla rozwoju produktu.

l..






Koncepcja badania

l..

Cele badania

1. Identyfikacja istniejacych powiazan i przeptywéw miedzybranzowych oraz potencjalnych obszarow
wspotpracy Sektora Komunikacji Marketingowej oraz innych branz sektora kreatywnego.

2. Wskazanie podobienstw i roznic w wymiarze kompetencyjnym w SKM i w innych branzach sektora
kreatywnego.

3. Sformutowanie propozycji wspierania rozwoju wspdtoracy podmictdw z SKM oraz innych branz sektora
mtwdygﬂymygmﬁérwigmmwania/vvzmacniania kompetencji.

1. Wywiady jakosciowe

2. Desk research

3. Case study

Etap realizacji badania

1. Planowanie badania

1.1. Wybér technik badawczych

1.2. Wybdr zjawisk, ktére chce sie badac
1.3 Wybdr proby badanej

2. Zbieranie danych

3. Analiza danych

4. Przygotowanie opisu



Koncepcja badania

l..

1

Wywiady jakosciowe

Wywiady IDI (Individual In-depth Interview)
Liczebnoéc¢ IDI: 20

Wywiady FGI (Focus Group Interviews)
Liczebnos¢ FGI: 4 (Grupy) x 6 (Eksperci)

Desk research
Metoda uzupetniajaca wzgledem innych metod
W jej sktad wejda: raporty, strony internetowe, dane GUS oraz inne materiaty

Case study

7 analiz (jedna na kazdg branze wyszczegélniong w badaniu)
Najczesciej wspodtpracujace z SKM

Whyniki IDI + Desk research = jedna karta

Elementy kart: obszar wspdtpracy, ocena korzysci i trudnosci we wspotpracy, ocena pro-efektywnych
kompetencji, dobre praktyki.



Timeline projektu

Szkolenie Opracowanie
rekruteréw, materiatow
procedura badanii badawczych
rekrutacji

l..

Dzisiejsze
spotkanie

Rozpoczecie
rekrutacji

Badania Analiza pod Zakonczenie
IDI/FGI/DR katem case projektu
study,
sporzadzenie
raportu



Dziekujemy za uwage

Zachecamy do dyskusji



l..

6.

Rekomendacja ,ukrainska”
— Ewa Opach, Marcin Olkowicz



REKOMENDACIJA
 UKRAINSKA”
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7.

Q&A, wolne wnioski, dyskusja, zakonczenie spotkania
— moderator: Marcin Olkowicz, Przewodniczacy / Animator Rady
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Czekamytakze na maile: radasektorowa@sar.orgpl
Komitet Ekspercki - https://radasektorowa-komunikacja.pl/o-radzie-2/komitet-ekspercki/

Profil Rady Na LI htps://www.linkedin.com/company/rada-sektorowa-komunikacja
Zaktadka z pUbIIkaCJaml Rady https://radasektorowa-komunikacja.pl/publikacje-rady/

Zaktadka z innymi pUbIIkaCjaml nt. sektora = https://radasektorowa-

komunikacja.pl/opracowania-rynkowe/

Materiaty wideo, m.in. z poprzednich wydarzen Rady

https://radasektorowa-komunikacja.pl/wideo/

Newsletter Rady

https://sektorowa-rada—ds-komunikacii-marketingowei.Drowlv.com/149569—newsIetter-6-08102021~

LICER PROJEKTLE: FARTNER PROUEKTL

: Fundusze
? : Rzeczpospolita Unia Europejska
e 4 { i Eyropejskie ) - Polska Europejski Fundusz Spatecary
Wiedza Edukacja Rorwd)
SAR e iab



mailto:rada.sektorowa@sar.org.pl
https://radasektorowa-komunikacja.pl/o-radzie-2/komitet-ekspercki/
https://www.linkedin.com/company/rada-sektorowa-komunikacja
https://radasektorowa-komunikacja.pl/publikacje-rady/
https://radasektorowa-komunikacja.pl/opracowania-rynkowe/
https://radasektorowa-komunikacja.pl/wideo/
https://sektorowa-rada-ds-komunikacji-marketingowej.prowly.com/149569-newsletter-6-08102021
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Kolejne spotkanie
listopad 2022

Do zobaczenia

LICER PROJEKTLE: FARTNER PROUEKTL

i Fundusze Rzeczpospolita Unia Europejska

Europejskie ; .
s . - Polska Europejskd Fundusz Spotecary

SaARes



