
MARTECH - czy inwestować w zmiany, 
których nie rozumiemy?

DZIAŁANIE POZA STREFĄ KOMFORTU
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.
.
5 lat później, 3 dyrektorów dalej...
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1.Kompleksowość

2.Budżet

3.Bezpieczeństwo

4. Nadmiar narzędzi
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Bariery nie do przejścia
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Źródło danych: Statista
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Kto jest liderem zmian?
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CMO?
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CM(T)O
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CFO + CMO + CEO
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CFO + CMO + CEO
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STRATEGIA
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Jak wygląda plan planów?
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Plan + platformy?
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Martech stack
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Nadmiar wrażeń?
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Efekt: układ zębatek powiązanych zwanych martechem



Piotr Krauschar

Stanowisko
e-mail:piotr.krauschar@f11.co
http://www.martecheurope.org
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Kontakt
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