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Agenda spotkania

1. Powitanie i wprowadzenie, przedstawienie agendy spotkania i zgoda na nagrywanie. 15:00-15:05 Magdalena Spisak, Animatorka Rady Sektorowej

2. Przedstawienie aktywnosci Rady od ostatniego spotkania kwartalnego. 15:05-15:20 Magdalena Spisak, Animatorka Rady Sektorowej

3. Podsumowanie tegorocznego Festiwalu Reklamy Spotecznej oraz informacje o Ogdélnopolskiej Olimpiadzie Wiedzy i Umiejetnosci z Zakresu
Reklamy , Kreatywni w reklamie” 15:20-15:40 dr n. ekon. Joanna Pikuta-Matachowska, Politechnika Czestochowska, Wydziat Zarzadzania, Katedra
Marketingu i Komunikacji oraz mgr Dariusz Zajac, dyrektor Zespotu Szkét Przemystu Mody i Reklamy im. W. S. RE:ymonta

4. Podsumowanie tegorocznego konkursu Pracodawca Jutra. 15:40-15:45 Ewa Opach, Wiceprzewodniczgca Rady Sektorowej

5. Podsumowanie projektéw operatorskich — szkolenia dofinansowane dla pracownikow branzy. 15:45-15:50 Ewa Opach, Wiceprzewodniczgca
Rady Sektorowej, Renata Kwiatkowska-Mroczek, Koordynatorka projektu Sektorowej Rady

6. Status wniosku - Branzowe Centrum Umiejetnosci. 15:50-15:55 Renata Kwiatkowska-Mroczek, Koordynatorka projektu Sektorowej Rady
7. Status Rady Sektorowej. 15:55-16:05 Prezydium oraz Renata Kwiatkowska-Mroczek, Koordynatorka projektu Sektorowej Rady
8. Dyskusjai Q&A 16:05-16:30

9. Zakonczenie spotkania ok. 16:30
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Aktywnosci Rady
od ostatniego spotkania kwartalnego
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Wspotpraca z Instytutem Badan Edukacyjnych IBE
konsultacje dla aplikacji AIRA (Artificial Intelligence Recruitment Assistant)

AIRA — aplikacja dla dziatdw HR i przedsiebiorstw wspierajgca w rekrutacji pracownikow.

Eksperci Rady konsultowali 6 stanowisk pracy z branzy do aplikacji AIRA:

* strateg

*  tworca tresci / copywriter
* graphic designer

* analityk

* digital ekspert

* dyrektor kreatywny

Eksperci ze strony Rady:

* Dagmara Ozimkiewicz, ekspert HR, zwigzany z Wavemaker

* Marta Stanejko, Talent Acquisition Lead, Dentsu Poland & CEE
* Anna Maciggowska, Head of HR, Havas Media Group Poland

* Zbigniew Brzezinski, doradca, Miejski Urzad Pracy w Kielcach

Il
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.
’alra Moduty O aplikacji
inteligentna rekrutacja
Kreator ogtoszen
a (2] 3
Gtéwne Tresé Dodatkowe
informacje ogtoszenia informacje

Obszar roboczy

Zakres obowigzkéw

Wprowadz informacje na temat obowigzkéw na tym stanowsiku

© @ Bezszeryf.v 7T+ B I U A~

1

e Odpowiedzialnos¢ za opracowanie i realizacje strategii marketingowej
* Planowanie i tworzenie (koncepcji?) strategii komunikacji marketingow

rozwoju marki

* Nadzorowanie realizacji strategii i planéw marketingowych
* Przygotowywanie i nadzorowanie badan marketingowych w celu
efektywnego planowania i wdrazania strategii oraz metod promocji

Wymagania

4

Gotowe
ogtoszenie

@ Podglad tworzonego ogtoszenia

Dyrektor ds. marketingu

Instytut Badan Edu

/() IBE 23

Jestesmy instytutem badawczym prowadzacym ir

6 B @

L B oG

Wyznaczanie mierzalnych celéw marketingowych
Wykonywanie pomiaréw wynikéw dziatarh promocyjnych or:
Monitorowanie trendéw i standardéw w zakresie budowaniz

Analizowanie sprawozdan pisemnych dotyczacych pracy

skopiuj do ogtoszenia XMOW sprzedazy produktow

Analizowanie tendencji zakupowych konsumentéw

Zarzadzanie wdrozeniami nowych produktéw i inicjowanie v



B PARP

Grupa PFR

:‘% Sektorowa Rada
ds. Kompetencji

Komunikacja Marketingowa

Publikacja i promocja raportu z 2 edycji badania
Branzowy Bilans Kapitatu Ludzkiego — Sektor Komunikacji Marketingowej

udziat ekspertéw Rady

w panelach zorganizowanych
przez PARP

Ewy Dudy-Maciejewskiej

oraz Zbigniewa Brzezinskiego
Lideréw Grupy Edukacja i Kariera
oraz

Agaty Kaczmarskiej

cztonkini Rady

Branzowy Bilans
B9 Kapitatu Ludzkiego 1 WEBINARIUM

SEKTOR KOMUNIKACII
MARKETINGOWEJ W WYNIKACH
BADAN BRANZOWEGO BILANSU

KAPITALU LUDZKIEGO

21.09.2023 <0 10:00

NIEPEWNOSC | ZMIENNOSC
IMPULSEM DO ROZWOJU

Fundusze - P P . )
o ozwd Potska E AR ok rsoe i - _
Europejskie 7 ZAREJESTRUIJ SI
i Wiedza Edukacia Rozwsj I Poiska Grupa PFR Elopas RincuR Seclacity &
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O kompetencjach w komunikacji marketingowej podczas
Il Kongresu Futurologicznego w Krakowie

prelekcja eksperta Rady — Zbigniewa Brzezinskiego
lidera Grupy Edukacja i Kariera

yKompetencje przysztosci w marketingu wiedzy.
Czy miat je ljon Tichy 2039 roku?”

Il
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Kolejny Monitoring Rady Sektorowej
Rynek pracy w czasie kryzysu ekonomiczno-spotecznego

W monitoringu miedzy innymi:

* Na swiecie srednio 42% ankietowanych
pracownikdw planuje poprosi¢ o _
podwyzke w ciggu najblizszych 12 g\ B Sektorowa Rada
miesiecy. (Global Workforce Hopes and il W ds. Kompetencji
Fears Survey 2023, PwC).

Komunikacja Marketingowa
* W Polsce az 72% firm doswiadcza
trudnosci w zatrudnianiu nowych
pracownikéw posiadajgcych pozgdane
kompetencje. (Niedobdr talentow w
Polsce, ManpowerGroup, 2023).

Rynek pracy w czasie
- \ przedluzajacego si¢ kryzysu
ekonomiczno-spotecznego

« Nowe kompetencje poszukiwanie w
sektorze komunikacji marketingowej to
m.in. poczucie/branie odpowiedzialnosci.

(BBKL I, PARP, 2023). : :
Pobierz bezptatnie

Monitoring Rady Sektorowej za
okres lipiec-wrzesien 2023
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Wyzwania HR w 2024: Jak mozemy im sprostac?
Udziat Rady w projekcie KNOW HOW HR by SAR

Projekt skierowany do dziatow HR branzy.
Ma na celu dostarczenie wartoSciowego

wsparcia w obliczu dynamicznych zmian | ) HOW

na rynku pracy.
s 2 HRee

prezentacja eksperta Rady — tukasza Bis - .‘\

lidera Grupy Badania

Wyniki Branzowego Bilansu »'5' 07 GRUDNIA
WYZWANIA HR W 2024 R. GODZ. 11:00

Kapitatu Ludzkiego 2 Al 1 JAK MOZEMY IM SPROSTAC

manesy @  wiebza TWORCOW
W EniSS KANTAR SAR e MmarkeTincu

Il
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uporzgdkowanie architektury informacji i tresci na www Rady

szczegOlnie ey ——

dla prezentowania ¢ > o T »
p r Od u kt éW Ra dy & }’ép%l’ i 3“,2‘;:;,,2[552’,? HOME AKTUALNOSCI ONAS PUBLIKACJE WYDARZENIA WIDEO PRACA KONTAKT Q

Publikacje Rady

RAPORTY RADY SEKTOROWEJ

Reszta wdrozen — styczen '24.

Kompetencje w §wiecie Marketingowe Marketingowe
komunikaciji kompetencje przysziosci kompetencje przysziosci
marketingowej
Edycja 2. raportu (2021) Edycja 1. raportu (2020)

Dziatalno§€ Rady Sektorowej 2019-
2022
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14.12.2023 — publikacja przez IBE D

Sektorowej Ramy Kwalifikacji
dla Komunikacji Marketingowej

Umiejetnosci

Sektorowa Rama Kwalifikacji powstata, aby zidentyfikowac,
nazwac i uporzagdkowac kwalifikacje funkcjonujgce w branzy.

https://kwalifikacje.edu.pl/sektorowa-ramy-kwalifikacji-dla-

komunikacji-marketingowej-srk-km/



https://kwalifikacje.edu.pl/sektorowa-ramy-kwalifikacji-dla-komunikacji-marketingowej-srk-km/
https://kwalifikacje.edu.pl/sektorowa-ramy-kwalifikacji-dla-komunikacji-marketingowej-srk-km/
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Aktywnosci zaplanowane w 1Q2024

1. do 20 styczen — Kolejny Monitoring Rady Sektorowej w temacie:
wptyw ESG, swiadomosci ekologicznej, dynamiki rozwoju nowych technologii na srodowisko pracy

2. 29 stycznia-15 luty — Badanie Kompetencje Przysztosci
aktualizacja i pogtebienie prognozy zapotrzebowania na nowe kompetencje, na bazie wynikéw BBKL2 i grup fokusowych

3. 14 marzec — wspalne wydarzenie branzowe z Uniwersytetem Jana Kochanowskiego w Kielcach (hybrydowo)
wstepna agenda:
czesc¢ dla nauczycieli akademickich i szefow katedr, instytutow + ABK
e case UJK i WSIiZ — adaptacja vs wdrozenie branzowego programu studidéw przez uczelnie — jak to robi¢ skutecznie
czesc dla studentéw i ucznidw technikow + nauczyciele akademiccy i szkét srednich + dyrektorzy HR i zatrudniajgcy w branzy
* panel dyskusyjny: atrakcyjno$¢ branzy dla mtodych, kierunki rozwoju branzy, kompetencje przysztosci

4. promocja Sektorowej Ramy Kwalifikacji dla Komunikacji Marketingowej oraz wniosek Rady Sektorowej o wigczenie
SRK KM do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

5. wsparcie branzowe dla Ogdlnopolskiej Olimpiady Wiedzy i Umiejetnosci z Zakresu Reklamy , Kreatywni w reklamie”

Il



&8 PARP 1 [ —

Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Podsumowanie Festiwalu Reklamy Spotecznej
dr n. ekon. Joanna Pikuta-Matachowska

Politechnika Czestochowska, Wydziat Zarzgdzania,
Katedra Marketingu i Komunikacji
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Ogdlnopolska Olimpiada Wiedzy i Umiejetnosci
z zakresu Reklamy , Kreatywni w reklamie”

mgr Dariusz Zajac, dyrektor Zespotu Szkot Przemystu Mody
| Reklamy im. W. S. RE:ymonta






B PARP 41 [ ——

Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Konkurs Pracodawca Jutra — podsumowanie

Kategorie konkursowe:
1. Rozwdj Pracownika
2. Ambasador Edukac;ji
3. Nagroda branzowa

Kapituta sektorowa:
Agnieszka Marzeda (Przewodniczaca), Dorota Bieniek - Kaska, Emilia Zakrzewska, Patrycja Zatuska

Kapituta Konkursu: Emilia Zakrzewska
Zgtoszenia w SKM: 5

Zgtoszenia ogétem do konkursu: 118

Il
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/gtoszenia w Sektorze Komunikacji Marketingowej

PGP Hub Campus Recruitment by Publicis Groupe, w sktad ktdorego Ambasador Przedsiebiorca
wchodzg: Program YOUng Media Talents, Program Media Edukacji
Academy by Publicis Groupe oraz szereg aktywnosci
wynikajgcych ze wspodtpracy z Uniwersytetem Warszawskim
oraz Szkotg Gtdwnga Handlowa.

Collegium Civitas w Studia Dualne ,Marketing internetowy i e-commerce" na Ambasador Instytucja
Warszawie kierunku Zarzgdzanie zrealizowane przez Collegium Civitas we Edukacji Edukacyjna

wspotpracy z IAB Polska, DIMAQ oraz Wavemaker.
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Zwyciezcy — Sektor Komunikacji Marketingowej

Nagroda dla Dentsu Polska
w kategorii Rozwdj Pracownika

Fot. PARP

s (rézni a Sektorog
mpeter |
‘.‘vj\ o . "4 dark

| aduks
' . by P
A S

EEEEE K ®\_a

—

yréinienie dla PGP Hub (Publicis Groupe)
w kategorii Ambasador Edukacji
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Konferencja - Czy zmiana to nowa stata?
Pracodawcy Jutra w dobie ciggtych rewolucji

== ska
preczpospolita E}d!\mp Fendi s
E M“‘ e iska

Czynniki, ktére

Inne (jakie?) PRI moga wplywa¢ (RS Indywiduall
na rynek pracy

i =

'Dlr o) |o |i(_ﬂ
1\:1|L\\7Fxl~’ti

—*}

Reprezentant Rady — Zbigniew Brzezinski = - . e
"Strategie adaptacji do prognozowanych zmian
rynku pracy"

Il
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Rekomendacje Rady
szkolenia dofinansowane dla pracownikow branzy
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Rekomendacje covidowe Rady Sektorowej — podsumowanie

Projekt trwat od wrzesnia 2020 do wrzesnia 2021 .

Wartosc rozliczonych srodkow 3,7 min zi
Liczba zgtoszen 246
Liczba MMSP, ktdre skorzystaty z dofinansowania | 138
Liczba pracownikéw, ktérzy podniesli kompetencje | 616

Il
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Rekomendacje covidowe Rady Sektorowej — ranking szkolen

- ; : - -
Rekomendowane szkolenia l. oséb arzadzanie cyberbezpieczenstwem 8
Techniki tworzenia reklam telewizyjnych bez plandéw zdjeciowych
Techniki redukowania stresu 301 (animacje, projektowanie i nagrywanie reklam w warunkach izolacji) 71
. L S . . . Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: video i
Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: social ;
. mobile 35
media 297
Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: Emailing 34
Content marketing 265 Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online - pozostate,
. . . )
Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: SEO 190 zgodnie z potrzebami pracownika 2
Planowanie kampanii online 185 Rozwigzania digitalowe przy pracy eventowej 25
Zarzadzanie projektami marketingowymi online 153 Sprzedawanie ustug z obszaru marketingu online 21
Nowe modele biznesowe - dywersyfikacja dziatan, szukanie nisz w
Organizacja sprzedazy i promocji w warunkach pandemii 140 zakresie produkcji i ustug, szukanie nowych grup docelowych (przy
Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: Google dywersyfikacji dziatan) 21
Analytics 125 Postugiwanie sie narzedziami z zakresu marketingu online: Display
advertising i programmatic 16
Coaching menadzerski w zakresie zarzgdzania kryzysowego 117
Projektowanie strategii i systeméw e-commerce 113 tacznie uczestnikow szkolen 2212

Il
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Rekomendacje zwyczajne Rady Sektorowej — podsumowanie

Projekt trwat od pazdziernika 2021 do listopada 2023 r.

Wartosc rozliczonych ustug rozwojowych

5934 374,00 zt

Liczba pracownikdéw, ktorzy podniesli kompetencje

1357

w tym kobiety 862

Liczba MSP, ktdre skorzystaty z dofinansowania w ramach Projektu 603
Srednia kwota wykorzystana przez 1 uczestnika (limit 8 500 z{) 4 373,00 zt
$rednia kwota wykorzystana przez MSP (limit 17 000 zt) 9 841,00 zt
udziat wnioskdw z wiodgcym PKD z sektora KM 60%
Wielko$é MSP:

mikro 80%

mate 17%
Srednie 3%

Il
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Szkolenia z rekomendacji Rady Sektorowej — ranking szkolen
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Rekomendowane szkolenia l. oséb
Planowanie kampanii online 444
Planowanie i prowadzenie dziatan marketingowych w mediach spotecznosciowych 217
Planowanie dziatan marketingowych z wykorzystaniem marketingu w wyszukiwarce (SEM) 188
Planowanie dziatan marketingowych z wykorzystaniem Google Analytics 162
Budowanie relacji z klientem 138
Projektowanie strategii komunikacji 124
Mierzenie efektywnosci kampanii marketingowej 97
Stosowanie "consumer insight" w komunikacji marketingowej 76
Zarzgdzanie zespotem w firmie marketingowe;j 76
Projektowanie strategii marki 72
Zarzgdzanie finansami w agencji marketingowe;. 62
E-commerce - prowadzenie sprzedazy i promocji w internecie - szkolenie 51
Planowanie kampanii marketingowej w oparciu o brief strategiczny klienta 51
Budowanie i zarzagdzanie zespotem projektowym 50
Budowanie strategii komunikacji - storydoing 49

Il
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Il

i

Sektorowa Rada
ds. Kompetencji

Komunikacja Marketingowa

Opowiadanie historii w marketingu (storytelling) 47
Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing) 44
Mapowanie sciezki konsumenta (consumer journey) 34
Podnoszenie poziomu efektywnosci w pracy agencji reklamowej 30
Rozwijanie organizacji poprzez transformacje cyfrowa 30
Prowadzenie prezentacji, w tym prezentowanie strategii 59
Koordynowanie projektéw komunikacyjnych w agencji reklamowej 25
Planowanie dziatan marketingowych z wykorzystaniem e-mailingu 25
Automatyzowanie dziatan marketingowych (marketing automation) 20
Planowanie dziatan z wykorzystaniem serwiséw i aplikacji mobilnych (mobile marketing) 16
Pozyskiwanie wiedzy o konsumentach 15
Optymalizowanie stron internetowych (SEO) 13
Projektowanie doswiadczen konsumenckich (consumer experience) 13
Projektowanie rozwigzan skoncentrowanych na potrzebach klienta (consumer design) 12
Komunikowanie wizerunku marki przy pomocy lideréw opinii (Influencer marketing) 10
Projektowanie UX w reklamie 9
Programmatic - programowanie zakupu powierzchni reklamowych 7
Planowanie projektu marketingowego 6
tacznie uczestnikow 2272
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Szkolenia z rekomendacji Rady Sektorowej — brak zainteresowania

Postugiwanie sie jezykiem polskim w branzy na poziomie B2 (z poziomu B1)

Postugiwanie sie jezykiem polskim w branzy na poziomie B1 (z poziomu A2)

Postugiwanie sie jezykiem ukrainskim w branzy na poziomie A2 (z poziomu Al)

Postugiwanie sie jezykiem ukrainskim w branzy na poziomie Al

Postugiwanie sie jezykiem angielskim zawodowym w branzy na poziomie B2 (z poziomu B1)

Postugiwanie sie jezykiem angielskim zawodowym w branzy na poziomie B1 (z poziomu A2)

Postugiwanie sie jezykiem polskim w branzy na poziomie Al

Postugiwanie sie jezykiem polskim w branzy na poziomie A2 (z poziomu Al)

Ol o |o|lojlo|j]o|] o |oOo|o©o

Akceptowanie réznorodnosci i integracja kulturowa w branzy marketingowej
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Branzowe Centrum Umiejetnosci
reklama
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Status wniosku - Branzowe Centrum Umiejetnosci - REKLAMA

oS )
¢« Branzowe Centra

Whnioskodawcy: i e
m. Biatystok & technikum Reklamy & IAB Polska [
& SAR |

Wartos¢ aplikowanego wsparcia:
9568 462,00 PLN

Planowany termin ogtoszenia wynikow:

15/01/2024 ot ' wj|
S s ‘Ew' pRyETAES

A, TN T T T

Sfinansowane przez

KRAJOWY i
é Rzeczpospolita Dl Eropeicka

PLAN
- Potske NextGenerationEU

==~ ODBUDOWY

Il
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Gtowne cele BCU

v jak najszersza edukacja branzowa dla ucznidéw, studentdw, nauczycieli, uwzgledniajgca aktualne
i poszukiwane kompetencje

v’ przyciggniecie mtodych do branzy — kryzys demograficzny
v" modelowa szkota branzowa w zakresie reklamy i komunikacji marketingowej

v skuteczne dotarcie do biznesu, ktory kupuje lub inwestuje w reklame i komunikacje
marketingowg

Il
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Program ramowy BCU
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Zad. dodatkowe:

Obszar I.
DZIALALNOSC
EDUKACYJINO-
SZKOLENIOWA

* olimpiada
* bilans
kompetencji

Obszar lIl.

DZIALALNOSC

INNOWACYINO-

ROZWOJOWA Obszar Il.
DZIALALNOSC
INTEGRUJACO-
WSPIERAJACA

Obszar IV.

DZIALALNOSC

DORADCZO-

PROMOCYJNA
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Mtodziez Technikum Reklamy
podczas Innovation Day '23

Fot. zasoby TE nr 8 w W-wie

Il
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Harmonogram projektu

" Realizacja programu BCU

Wyniki konkursu » * 30/09/2024 zgtoszenie BCU do systemu
6 01/2024 start projektu Realizacja programu BCU, w tym m.in.

* szkolenia i kursy prowadzone stacjonarnie (200 os)
* szkolenia online (440 os), e-learning (100 os)
» certyfikacja kwalifikacji branzowych etc.

* dostosowanie infrastruktury szkoty
* zakup wyposazenia i sprzetu

* dopracowanie programu BCU

* opracowywanie programow szkolen

30/06/2026 zakonczenie projektu +
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Grupa PFR Komunikacja Marketingowa

Status Rady Sektorowe;j
plany na 2024
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Festiwal Komunikacji Spotecznej

Patronat:
58
Prezydent
Miasta Czestochowy
Krzysztof Matyjaszczyk
; POLI

y [TECH)
A~ NIKA

Politechnika
NIKA '

Edycja Il - Magia wartosci  [4) . AL \

. . 7 e e . RE: i
v'Istnienie wartosciiich ymen

znaczenie dla wspotczesnego 70? Sl
. AT L
cztowieka. Cé

v'Wspotdzielenie wartosci
i roznice pokoleniowe. CZENR

v'Tres¢ i forma komunikowania ===
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Czestochowska Zarzadzania

Formuia Festiwalu

v'Panele science to public
v'Warsztaty

v'Spotkania z doradcami
zawodowymi
| pracodawcami

v'Program Profilaktyki
Uzaleznien oraz debata

v’ Konkurs na najlepszy
film/plakat reklamowy
o tematyce spotecznej
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Czestochowska

Dyskutowane tematy

Swiat realny - rozmawialiémy o putapce wartoéci marek; jej prawdach,
potprawdach i ktamstwach.
Swiat wirtualny - zwigzany byt z wirtualna aksjologia i myslacymi
maszynami, a zatem sztuczng inteligencja.

Swiat opowiadany - rozmawialiémy o przysztoéci komunikacji i tym co
bedzie w niej istotniejsze — magia stowa czy wartos¢ obrazu.

[f)em. [(S)e=. (€)=

[4) = [4) =

e
(4) o= [6)== 400
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Cele

v'"Wymiana spostrzezei Rada — Uczelnia -
Szkota

v'Tematy istotne spotecznie dla mtodych
dorostych.

v'Upowszechnianie komunikacji spotecznejjako
formy przekazu tresci waznych dla
kazdego cztowieka i jego otoczenia.

v'Rozbudzanie wrazliwosci i odpowiedzialnosci
spotecznej w przysztych pracownikach
szeroko pojetego sektora komunikacji.

Bo wartosci 53 jak kompas, ktory pokazuje kierunek i cel naszego zycia

4
KIERUJ SIE NA

DOBRO

~MIEJ SERCE
| PATRZAJ
w SERCE”

- Adam Mickiewicz




www.3swiaty-fest.pl

Vlog Marketingowo nie do konca naukowo

Magia wartosci

j.pikula-malachowska@pcz.pl )


http://www.3swiaty-fest.pl/

Wydziat
Zarzadzania

Dziekuje za uwage )
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Wydziat

T, Kreatywni wW re kla m ie" : z is n:ni: as a Zarzadzania

OGOLNOPOLSKA OLIMPIADA WIEDZY
| UMIEJETNOSCI Z ZAKRESU REKLAMY
pt. ,, KREATYWNI W REKLAMIE “
zorganizowana i powotana dzieki wspotpracy
Politechniki Czestochowskiej (Wydziat Zarzgdzania)
oraz Zespotu Szkot Przemystu Mody | Reklamy
im. W.S. Reymonta w Czestochowie.
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15 maja 2023
Powotanie przez Politechnike Czestochowskg

reprezentowang przez Rektora prof. dr hab. inz.

Norberta Sczygiola Komitetu Giownego oraz
Komitetu Organizacyjnego do
przygotowania i przeprowadzenia
OGOLNOPOLSKIEJ OLIMPIADY WIEDZY
| UMIEJETNOSCI Z ZAKRESU
REKLAMY pt. , KREATYWNI W REKLAMIE".



15 czerwca 2023

Wpisanie przez MEiN OGOLNOPOLSKIE) OLIMPIADY WIEDZY

| UMIEJETNOSCI Z ZAKRESU REKLAMY

pt.,, KREATYWNI W REKLAMIE *
do wykazu turniejow I olimpiad tematycznych,
zwigzanych z wybrang dziedzing wiedzy, ktorych laureaci |
finalisci zgodnie z art. 44 zzzw ustawy z dnia 7 wrzesnia
1991 r. o systemie oSwiaty

(Dz. U. z 2022 r. poz. 2230) sg zwolnieni

z przystapienia do czesci pisemnej egzaminu zawodowego .
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4 lipca 2023
Pierwsze spotkanie cztonkow Komitetu Gtownego
| Komitetu Organizacyjnego
Olimpiady po oficjalnym powotaniu
| wpisaniu jej przez MEiIN do wykazu turniejow |
olimpiadtematycznych.
Celem spotkania byto ustalenie harmonogramu
dziatan obu Komitetow.



9 sierpnia 2023
Pozyskanie patronatu honorowego nad Olimpiada
Prezydenta Miasta Czestochowy
Krzysztofa Matyjaszczyka.



Uruchomienie strony internetowej Olimpiady
https://wz.pcz.pl/kreatywni-w-reklamie
zawierajgcej wszelkie niezbedne informacje,
regulamin, program, harmonogram
oraz wymagang dokumentacje.



7 wrzesSnia 2023
Spotkanie organizacyjne cztonkow Komitetu
Gtownego i Komitetu Organizacyjnego na Wydziale
Zarzadzania Politechniki Czestochowskiej.
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wrzesien 2023
Stworzenie bazy szkot ponadpodstawowych, ze szczegdélnym
uwzglednieniem placowek oferujacych ksztatcenie w
zawodzie technik reklamy, a nastepnie poinformowanie ich
droga elektroniczng o mozliwosci wziecia udziatu
W naszym przedsiewzieciu.



6 pazdziernika 2023
Zakonczenie przyjmowania zgtoszen szkot
do udziatu w Olimpiadzie.
Zgtoszenia dokonato 50 szkot z catej Polski.
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26 pazdziernika 2023
nastgpito przeprowadzenie | etapu Olimpiady
(etapu szkolnego) majacego miejsce w macierzystych
szkotach uczestnikow.
Wzieto w nim udziat 1229 uczennic i uczniow z 50 szkoét z
catej Polski. Na podstawie wynikow do etapu Il
zakwalifikowato sie 727 uczennic i uczniow.
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10 listopada 2023
Zakonczenie przyjmowania przez Komitet Gtowny

Olimpiady propozycji zadan do zawodow Il stopnia.

Zgtoszone propozycje zostaty wykorzystane przy
opracowaniu zadan do Il etapu Olimpiady.

N
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14 listopada 2023
Spotkanie Komitetow w zwigzku
z zakonczeniem pierwszego etapu Olimpiady majace na
celu przeprowadzenie prac biurowo-administracyjnych
zamykajacych formalnie pierwszy etap oraz
przygotowanie do drugiego etapu.
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10 stycznia 2024
Przeprowadzenie przez Komitet Gtiowny zawodow Il
stopnia w formie zdalnej za posrednictwem platformy
internetowej. Do zawodow lll stopnia kandyduja
uczniowie, ktorzy w zawodach Il stopnia zdobeda
minimum 60% punktéw mozliwych do uzyskania.
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Zawody lll stopnia Olimpiady zaplanowane zostaty na
dzien 17 kwietnia 2024 r.
Sktadajg sie z czesci pisemnej i ustnej.
Zwyciezcg Olimpiady zostaje uczestnik, ktory uzyskat
najwiekszg liczhe punktoéw z czesci pisemnej i ustnej.

N



Szczegotowe informacje na temat Olimpiady
tj. regulamin, program, harmonogram znajdg Panstwo
na stronie internetowej Olimpiady
https://wz.pcz.pl/kreatywni-w-reklamie

DZIEKUJE ZA UWAGE
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